Dispersed Decades

A random
Adventure
Across the time






La lezone che mpanamao dat crolh, sia
di ponti concret: o di aspettative, o insegna
la restlienza e 'importanza di costruire su
fondamenta solide. La stora di Supermaxistu-
dio € un esempio vivente di questa filosofia,
Dall'avvio nel lontano 2003, abbiamo navig
attraverso sfide ¢ success, imparando che
ogni fallimento ¢ un gradino verso la scoperta

di nuove possibilita.

La nostra dedunone alla progettazione di iden-
tied, prodote ¢ media non € solo un mestiere;
endere il convenzion-

€ U MISSIONe per ira

ale ¢ toceare il cuore delle persone attraverso
la comumcanone . Crediamo ferma-
mente che unidennta ben costruita non sia
solo Pesterica di un marchio ma la sua anima,
capace di narrare store, susaitare eMoZIon ¢
costruire pont duratur tra il marchio st

il suo pubblico.

In Supern tudio, ogni progetto & un'op-

portumita per dimostrare come il design possa
essere un ponte tra il vistbile e Pinvisibile, tra il
cuore di un'axmenda ¢ la mente da suo chenn,

La nostra visione va oltre la creazione di

eticamente pracevole; minamo a

qualcosa di ¢

dare vita a design che parlino, che raccontino

la dedizione, Mnnovazione e la passione che

ienda mette nel proprio lavoro.

E mentre guardiamo indietro a ponn che
abbiamo costruito e alle strutture che abbiamo
eretto dalle rovine del passato, ei rendiamo

conto che il nostro v o & molto pia di una

successione di progetti completat. I una tes-
nmonianza della nostra capacita di adartarci,
di apprendere ¢ di crescere insieme al mondo

che cambia mtorno a nor.

Il nostro eredo, non ¢ semplicemente fare
mercato, ma fare design, progetto, che influ-
enzi posiivamente la societd e che avvicin le
persone tra loro,
L= cosi, mentre proseguiremo a costruire, @
progettare ¢ a sognare, il nostro finale non é
definito da un traguardo, ma da un orzzonte
in continua espansione. Un orzzonte dove
gni crollo ¢ un'opportuni und nuova
1ione, dove ogm shda ¢ un invito a -
novare ¢ dove ogni glorno ¢ una chance per
costruire ponti pin ford e significativi.
Questo ¢ Supermaxistudio: un Tu
fallimento ¢ sempliceme

di straordinario.

SUFERMA:ISTUDIO



My first bus.

F-ra una giornata come tante
altre. quando ho deciso di fare il
mio ingresso trionfale nel mondo
del Salone del Mobile.

Ma non ho scelto la strada ordinana, no no!

Ho preso il volante (metaforicamente parlan-

do) ¢ ho deciso di mudare il mio destno su un

pulman della linea Cunco-Boves!

St

han capiio bene! Ho acquistato un vero ¢

AAlessandra cravetto
AlLuca Fois

#Superstudio
Hzonatortona
#muvis
#mutant
#interni

=2006

proprio autobus ¢ Tho trasformato nel mio
personale stand iinerante. Cr s:amo posiziona
o al Htlpt'r:&lluiur mn via Tortona, dove abbiamo
dato vita a un’esperienza indimenticabile.
Abbiamo -\'g:n|;]tr|L¢|1|1intr- e allestito k|IIL'|

bus come mar prima d’ora, trasformandolo in

un'oast di design ¢ creanviti.

Per una setimana intera, quel bus ¢ diventato
il paleoscenico delle nostre wdee pri audacs,
accoghendo ben 3500 persone che hanno
ammurato il nostro lavoro. E non é finita

qui! Il nostro straordinario progetto ¢ stato
immortalato sulle pagine di INTERNI, grazie
anche al brillante stratagemma di appendere

il loro stendardo sulla nostra carrozzena. Un

colpo di genio, se posso dire!

A distanza di annt, guardando indictro a
quelPavventura, possa dire con orgogho di es-
sere stah ven innovaton nel mondo del Salone
del Mobile. Siamo stan tra 1 primi a portare un
vewcolo come stand ¢ abbamo persino con
quistato la Torino-Milano a bordo della nostra

crediura innerante.

Quindi, se star cercando qualcuno che pens
fuori dagli schemi e porti un toceo di origi-

nalita a1 ot progett, hai trovato la persona

gmustal Benvenuto nel mio mondo del des

no 10 autobus

dove anche un semplice viz

puo trasformarsi in un’avventura straordinarial
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Il disegno di Angelica ¢ un’illusione.

Immaginiamo Angelica, la lampada al ncon,

come il culmine dh un processo creativo

iniziato sulla tovaglietta di un caffé. Questa

-tro di des

lampada non ¢ solo un o

una vera ¢ propra dichiarazione artistica,

sfida le conv

L0 C 10Ca Con le prrccil

ont, La sua forma classica, 1spirata forse alle

silhouette volutuose delle lampade in vetro

sofhato tradeaonak, mganna Posservatore,

portandolo a nflettere sulla natra dell'idlu

SIO0C © \.|\'|.'.| rv:ulr:‘l.

1ca, con le sue curve sedu

La lampada Ang

centi, Stpresenta come un o » di b

ntramontabile, ma al contempo nvela un
CATAICre INNOVATIVOE O L||1-|\| PrOVOCATOTIOL ||
gas inerte al suo interno, che le da vita, non

solo dlumina lo spaxo circostante ma accende

anche un dialogo tra antico ¢ il moderno, tra

Ia if.hi_lfllllh & !.l: TOVIAATONC,

La seclta del ne tenale modernao,

per emulare Paspetto di qualeosa di cosi

'1':'u.|'_f!" lI'I.IlI‘I o .I.I'['I!-|i¢_'f\ (& l,ll'lll’.‘.lil’ Come iI

vetro soffiato, sottolinea Pieoma ¢ la maliaa

di A

ehea 1ce, vibrante e cx

A sua
attira "attenzone, menire la sua estetica in

gannevole sfida Posservatore a guardare oltre

Angelica

Un centrovolta barocco al neon.
questa ¢ Angelica.

A Piergiorzio Robino
AAndrea Sanna

#Nucleo

HALT
#luciAlternative
#ADI Index
#Fabio Novembre



Dentro, teenologica: si ispira ai principa della
ne 0- domotiea per via der suo mulle movimentn
possibil

!
.“1”{'”{3 ('. una IH“]}}'(l(iH 0O Fuon, divertente ¢ FOCOSA: ¢ mrta lucida ¢
{'. un []-i“(..” 1t }IU'J plasticosa, -:qu'h-. 1 TMHC Seventies sono [ornan
r‘ L4 .

121 andan

0 FOrse non ¢ ne sono

Colon ."f.:-_'ll, uno skt N arancio ¢ pon

|

v e il nero,

@Arturo Artom
AStefano Dolcetti
@Luca Ferrero

#Muvis
#Lightdesign
>2005







Anellum, una lampada che rappresenta un

perfetto connubio tra tecnologia avanzata ¢
CIL""E.‘._',n Ll MOOFS0N, €1 np' g | '.Il.]‘l'T‘f a Cllc 1d4] l[{'l
clL'\':f__'ﬂ det \'L'\'L'ﬂ:iL'\', rivisitata con un occhio

moderno. La sua estenea, brllante ¢ colo-

rata, rifletee la vivaciti ¢ M'otimismo di quel
penodo, mentre le sue capaaita tecniche la
protettano direttamente nel futuro del design

dintern,

Il cuore pulsante di Anellum ¢ la sua tecnolo.
gia domouea, che le permette di offrire un’es-

penenza d'uso senza precedenn. Con 1024

possibilita di varazione, questa lampada si

adatta perfettamente a ogni ambiente ¢ umore,

trasformando lo spazio arcostante con un
semplice comando. La sua capacita di ruotare
su due assi, graxie a due moton gestn da
radiocomando, non ¢ solo una dimostrazione
di ingegnerna sofisticata ma anche un invito

a gocare con la luce, a esplorare le infinite

I\( I‘G';,] J'lI]t':L ﬂ_'l‘.!_' ossa lllli'r{' ‘1({ F“_'!"uﬂ Jn;'l]l/,"_[r(_' |!

Proprio spazio,

@Arturo Artom
@Stefano Dolcetti
fALuca Ferrero

#Muvis
#ri-lamp
#Domotic

=2005

L'esterno di Ancllum ¢ un omaggio alla gioma ¢
alla liberta espressva det seventies. La sua su
perficie lucida e “plasticosa” s1 presenta in col-
on vivacl ¢ decisy, con arancio che domina,
seguito dal bianco e dal nero. Questa palette di
colon non solo cattura Pattenzione ma evoca
anche un senso di nostalga, un acordo der
tempi in cut 1l design sfidava le convenzion ¢

celebrava Pespressione hbera ¢ audace.

La forma di Anellum ¢ pensata per divertire

€ per essere divertente, .\'r\'_'a:rmln le orme di
macstn del design come Zanuso e Joe Colom-
bo, 1 ¢ lavort hanno adefinito il concetto di
arredo nel ventesimo secolo. Questa lampada,
ruttavia, va oltre la semplice apparenza; é
un'entitd vivente che partecipa attivamente
alla vira di cha la possiede, un compagno che
rsponde al desideno di cambiamento ¢ per-

sonalizzazione dell’ambicnte domesneo.






Safety Belt.

L avventura creativa con Sabelt

€ stata un viaggio emozionante,

partito dal modesto biglietto
f!:{ visita fino a !‘:lggllnlf_r('r(‘
["ambizioso obiettivo di
progettare prodotti tecnologici
all’avanguardia.

L= staro un percorso che ha visto la nostra

collaborazmone crescere ¢ tras

@Gregorio Marsiaj
AMassimiliano Marsiaj
AVincenzo Buffa

#Sabelt
#Chicco
#Ferrari

>2000

1, passo dopo passo, in una partner

o PlIlJI.I L& f-i."l'['_ll' LI! _'\.lh'{'.

to ¢ nraato con il bighetto da visita, 1l

nostro punto di partenza. Abbamo dedicato

tempo ¢ attenaone a ogm dettaglo, perche
sapevamo che quel preccolo pezzo di carta
sarcbbe staro il manifesto dellidennta di Sa
belr. Con cura ¢ creanvitd, abbiamo disegnato
un logo che incarnasse 1 valor ¢ Pessenza
dell’azienda, trasmettendo professionaliea ¢
INNOVAZIONC.

] }.L |!_ .!l‘]"...l-"ﬂ‘ ;I'IllE"i'..l;r'r '.I NOSIro L'.'.ll!'l“ ] (l..!a‘l'
one, lavorando sulle campagne pubblicitare

Ogm immagne, opm parola, doveva raccon

torta di Sabelt, comvoleendo e aff

rar

nando il pubblico. Abbiam

chian ¢ impattant, capaci di comunicare il

know-how ¢ Peeeellenza che contraddisain

guono azer

Ma il nostro viag

no non s e fermato qui, Con
determinazione ¢ passione, abbiamo abbrac
ciato la shda di progettare prodott teenologier
all*ay .‘:-_1;.1'.1.1111:-_'.. D sedili ergonomact alle cin

ture di sicurezza nnovatve, abbiamo lavorato

!'le-H';I con |IIE'|lEiI‘-|!'I.'.|

sodo per coniugare la g

design, creando soluaon funzional e estetica

mMenie s 31",‘1'L'I‘.\1['I1';I



..l..l.'ln You -
|Still Float ?




Luggage kit
for travel
on open air.

Il Rack Bz

persone che via

124 Spider ¢ progettato per le

mana ¢ voghono farlo con

stile. La forma preghevole consente di ndurre

I'altezza della borsa quando & aperta sul

portapacchi, itendo una perferta visuale

posteriore per il conducente. Progettato per
un volume generoso con un lavout intelli-

gente: la copertura morbida impermeabile

protegge ¢ avvolge tutti i twoi effetti persona-

1, mantenendoh al sicuro e ascuatn.

La borsa per abin 124 Spader ¢ progemata

specificamente per i via La chiusura

penmetro con zip ¢ il matenale morbido,
impermeabile e traspirante permettono di

conservare facilmente ¢ in modo sicuro 1 tuor

| abit e mantener puliti ¢ 10 ordine, Tracolla

| removibile, supporto interno per appendiabiti

standard, due cinglue di fissaggo per gh abin,

| Due appendini incluss,

La borsa per articoli da tocletta 124 Spider ha

;1'I>E:;hr;uw.: SPaZio por conscrvare rLlI['s I tuoi

| efferti personalt in un unico posto. Materale

impermeabile e design user-friendly, permetre

di localizzare ¢ prendere gh oggem rapsd

| amente ¢ senza sforzo, mantenendo it

organizzato. Apertura a doppia ap, tasche

ILCTTIE,

I"‘a'l)l‘h‘l:-lr::n:- Garda

;Hat

#Torino
#Los Angeles
#Tokyo

La borsa da viaggnio 124 Spader ha due

ringhie in pelle che rasformana la borsa in
ino zamo funzionale. Matenale impermea-
aile, msca esterna piatia con chiusura a ap,

racolla regolabile ¢ rimovibile.










Foldable bag for
Spider.

Set di borse da viaggio progettate |

aj}lmhilanl{'mc per E{ Fiat rfl !

Spider, composto da: una borsa da
portapacchi e borse da viaggio per |

il bagagliaio dell"auto.

La borsa da postzionare sul portapacchi - esclu- |

stvamente progettata per la Fiat 124 Spader - &

molin bassa quando ¢ postzionata sul portapac- |

chi posteriore. Questo permette una buona vis-

ibilita posteriore se s1 guarda dallo specchietto

retrovisore. Dimensions: adatte per la cabina di |

un acreo. Pud essere facilmente fissata all’auto. |

faMarco Garda
@Francesco Papa

fiFiat
#Torino
#124 spyder
fVarese




Stereo bag.

Tralasciando il fatto che ¢ storto
€ seemo, € simpaticissimo, € un
ragazzo che va m giro con un
motorino truccato € con le casse
nello zaino.

AnoNImo.




BRIONVEG3

@Mattia Franzini

#Brionvega
#C.P Company

Brionvega ¢ aaenda di elettronica che ha

lasciato un'impronta indelebile nella stora del

grazie al

yrodott hu-tech,
1e.drs

.'|'\fJ li.{ I. I.]'."{'-'._':'I L& '.i.l\'.'II-L'IL'|['I'E.’ﬂl.\.'.i I:

design applicato a

celebre c 0va

1 La loro reput

tor nel
rende un partner wdeale per il lancio di un pro
dotto destinato a un pubblico musicomane,

rumoroso ¢ urbano.

oro uno zano rivolue-

Abbiamo pre POSLO

onario, che unisce o stile ¢ la prateita di un

accessorio street alla F'mll:l'lz:l [

AL ) f.|<_'|:<,' casse inteeraie. {JUL sioy ZA1nNo non

¢ solo un modo PEr [FASPOCIAne 1 propri citern

personal, ma diventa anche un'espenienza

SOMOTL INUTIErSIVE CVUIGUE 51 vada.

1 \Lil'l'l‘.lr C accarnovanic, i

Con un L|L'<i:,

zaing con casse Brionvega ¢ pensato per adat-

cttamente allo stle di vita NCO

Eirsi pu

¢ urbano der musicomant. Le casse integrate

offrono un suono potente e crstallino,

permettendo dr ascoltare 1z )P MUsICca

preferta ovur ¢1 51 trovy, che siain strad

sut mezzi pubblici o in un parco cittadino.

L la fusione Pt feita tra forma e funzione,

(.IIL' T'I‘--'|"f".'|l.i-l_ .-'”I.' LCRIECTAL I.il_'! IMUSICOMAn:

moderni che desiderano portare la lore musica

CON SC OV 10}, SCNZA CLY ArOmMertere

o '
ley seile o la qualita del suono.



Nespresso. What colour 7
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Tahu

Mela fai una tazzina di caffe?

Tabi ¢ una macchina da caffé in ceramica, un
matenale che orma sfrattato dal suo ambente
naturale, la cucina.

Oggi la plastica regna sovrana su mobih

¢ sugli scaffali della cucina dove invece un
materiale caldo ¢ morbido si sentrebbe molio
pit a suo agio. Taba & un elettrodomestco dal
cuore caldo che si esprime con naturalezza.
U!na maechina a cialde che contiene un litro

e mezzo dacqua e funziona con la normale

tensione di corrente.

@Alessandra cravetto
AFrancesco Corsetti

#Superstudio
#zonatortona
#coffee
#Carcaterra



A museum in
Barolo.

| Julieue Colbert, sangue nobile
. che risale al famoso consigliere
| del re Sole conosce il sangue

| della Rivoluzione ma anche il

| Rosso del Barolo.




Nel 2014 a Tornno le celebrazom per al

1 50csimo anmiversano dalla morte della serva

di Do Giuhia di Barolo, la madse det pover,
pi wohi anni POma S1ANAUZUIAmMA a Barolo il
Musco del famoso vingno da len inventato.
Hao lottato per dedicare a lei il museo, una
stona della mia terra che non poteva essere

Jdimenticata.

not-so-drunk

very drunk

@Marida Recchi
@Federica Pagella
@Roberto Necco

#Frangois Confino
#wimu

#barolo

#turismo in langa

=2009



beseev

be
.. beseev

#Container




Sel_lby mail.

Cristiano si era inventato un
bel negozio, rispolverando
un ]:-r-::(i{:-llu un po desueto, la
mail.

Una rivista via mail che ti vende una selexione
di prodotti, come fa un magazine attraverso
una produzione merceologiea ageregante ¢

configurar ad hoc per il chiente.

Best selection ever!

' SONO INTORNO
A NOI

Fanno lante domande. ¢ certe
volle rispondere & dilficile.
Hanne pid energie di noi.
cofrono pil di nol. serridonc
pil di nod, Sono pid curiosd, pid
altenti ¢ capaci di gioire.

Sanno meravigliarsi in lanti modi
diversi ¢ wedano agni oggelts
solto una luce particalare: pesanc
it valore reale & nan il cosio.
Amana la natura, lo sport. gli
animali. I'aria aperta. Amano
leggere, disegnare, giocare.

Sammn morapigliarit fn Louti s
alroers ¢ vevinoo agwd ogpeliy wali
wma fwoe parbioalare pesane il walere
rrele ¢ mon Jf comdn, dmans L walwra,
ipark, gl animali, aria aperia
fmans Leggpere, diseprers, pincare




| @Samantha Bertolotto
‘ @AStefano Dolcetti

#Visionnaire
#ConceptOtto

|
Zootrope
_dinner.

Samantha Bertolotto possiede
un castello in Cumiana, e stampa
i]'lirllll.

Nel 2004 m propone un progett per la
realizzanone di alcune stampe, ¢ da l parte un
|.|.||..|1-3]'._'HI L"“PC[HTLL'[‘“U 1-5|.'r ]H :‘L".l.]l.f.:f'.'.l.?.!" I le Ln
SO0 PIAtto TOENte COn £00tropio iNCOrpo-
rato.

p— Una ballerina giea sotto le portate.
|
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@Samantha Bertolotto
@5tefano Dolcetti

#MilanoDesignWeek
#Visionnaire
#ConceptOtto




ASilvio Vurro
@Marco Garda

HFIAT
#Topolino

>2023




: La Yaligia
del’Tengpo

Un omaggio.alla storia
dell’automebilismo e alla
bellezza del vintage. Unisce la

\ comodita e la funzionalitadi una
A valigia moderna al fascino senza
tempo della Fiat Topolino. 14

LOTMmMa WCOnIca A rucoia lI'. SCOTLA L :'L'.-.I'.fr' ata m

I"'l.'\. di alta qualita, con cuciure 4 vista

L'::|: pncumatici

1 1
e & durevonlc
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Independent fashion show

L'evento ospita trenta atelier provenient da
turta Italia, che presentano ¢ vendono al pub
blico le loro colleziom di moda indipendente.

H an d ma d e Realta artigiane, autoprodotte ¢ di neerea,
u

con approect progettuall ¢ produttiv lents,

. _ 'I-!:L‘..":'“JL-L.I.I:. "-l'.l. CU NASCOND Creaziom accurane
ByHand ¢ la mostra mercato in e insolite. 1l tema usato per quest aprima
CUL SCOVATe ¢ aCquistare abiti e campagna ¢ il Pattern di grucce, un omaggio
accessori in serie limitate o peLzl all'appendino. Non stare a sindacare.
umct.

I




@Marida Recchi

‘@Barbara Casalaspro |

#Circolo dei Lettori |
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Fare o parlare?

Per far conoscere come
usare le mani bisogna
usare la boeea.

Byhand & una poctica mostra mereato di moda
mndhpendente ¢ autoprodotta, dove designer,
stiist ¢ atchier presentano le loro creazont ¢

collezioni, vendendole direttamente al pubblico,

Un caleidoscopico palcoscenico dove artigiana-
tor ¢ neerca, autoprodusaone e design coma-
vono in personalitd eterogenee, ma unite da
filosofic produttive ¢ progetuali ad approceio
‘slow’, che privilegiano Peselusivita e 1l dettaglio,]
la sartoriahtd ¢ la personalizzazione, da cm
nascono abit ¢ accesson, in edizont hmutate ¢

pezzi unicL

Byhand & un luogoe dove nulla & realizzato in
serie ¢ ogni prodotto ¢ unico e irnpetibile. Un
luogo d'incontro ¢ scambio, dove poter cono-
scere stihst, designer ¢ artigiani, nuovi talenn
come nomi pii noti, ¢ ascoliare dalle loro vocor |
i raccont ¢ le modalitd nascoste dictro a ogni

Créaxziane.

‘@Marida Recchi
@Federica Pagella
@Roberta Sassone
‘@Barbara Casalaspro

#Circolo dei Lettori
#ByHand
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via Boging 9, Tonino
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Un mio cliente appassionato di ciclismo,
mi ha chiesto una statua, dimensione al
vero di Coppi nel preciso momento in cui
raggiunge Bartali.

0 il contrario. Ma siccome non sono uno
scultore I'ho scansita con gli infrarossi.

Scansione del volto del grande Fausto alla
salita della Madonna del Ghisallo

@Elvio Chiatellino
@Museoghisallo

#Cooperativa Quadrifoglio
#Fausto Coppi
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AMarco Zannini
AMarco Mainero

#Maspespa

Makerhot for
packaging

progeuu per sistemi di
alimentazione e confezionamento
secondario basati su tecnologie
ad clevate prestazioni
nell’automazione dei settori
alimentari ¢ altri beni di largo
consumo

Da oltre trent’anm MASPE opera nel settore
packaging dell'suromazione indusinale, realie-
zando macchine di imballaggio secondario ad
alta teenologia.

La Modular Automation ¢ 1l Business Modd
basato sul concetto della modulanita attraverso

il quale MASPE realizia le sue soluzioni ap-

plicative, eapaci di essere Mulnuso, Multforma-

oy, Multfunzsione.

ol
/¢

MA

PACKAGIN

SPE

G MACHINES







|deas for safe
Volvo brand.

Volvo, con la sua lungimiranza,
ha rivoluzionato il coneetto di
sicurezza stradale introducendo
per la prima volta le cinture di
sicurezza sui veicoli di serie.

Questo atto promeristco ha segnato un punto di
svolta nella stona dellindustoa automobilistca,
ponendo Paccento sull'importanza fondamentale |

della protexone der passeggen.

Nel mio lavoro di progettazione per la nuova

Volvo cinese, mi sono dedicato con passione al

concetto di sicurezza, esplorando ogni aspette

glg'”{; |,"||'l1,llrc'. LlR'H;! ill:!li‘ti[iii?.'il i (A \lg'”g' .-:u'[[ih |
|

sfumature estetiche che caratterizzano il marchio. | In questo intricato rapporto tra creatvitd ¢ pre- | In definitiva, questa esperienza mi ha arric-

Turtavia, questa collaborazione con gli svedest | cisione, ho avuto lopportunita diimmergermi | chito non solo professionalmente, ma anche
non & stata priva di sfide. La loro attenzione al | in un mondo di innovazione ¢ teenologia, sper- | personalmente, insegnandomi il valore della
dettaglio ¢ encomiabile, ma talvolta pud essere | imentandoal delicato equilibrio tra le esigenze | collaborazione interculturale e 1l potere della
difficile per noi italiani adattare al rigore det loro | del mercato ¢ la visione audace della marca | perseveranza nellaffrontare le sfide del mondo
processi di pranificazione e progettazione. | svedese. Eppure, nonostante le difficolta, ho | del design automobilistico.

SEMPre OSSErvato con una certa ironia il per-
sistere di alcune abituding tradizionali, come la

produzione di chiavi apparentemente banali.




Castore e
Polluce
In Turin.

In piazza castello, nel cuore di
l'orino, i dioscuri luminosi [anno la
ronda a difesa della cancellata.

Le due statue equestn con le figure mitologiche |
der Dioscun Castore ¢ Polluce, ssmbaoli di valor |
eroict ¢ di virtiy, furono eseguite da Abbondio
Sangiorgo (1798-1879). Nel 1847 furono callo-
cate sui pilastn in cornspondena dell’aceesso
centrale della caneellata di Palazzo Reale. Durante
1 bombardament furono protetn con incastella- |
ture in legno.

Lintervento della Consulta ha fportato la canced

lata del Palagy al suo aspetto onginale.

@Angela Griseri
@Roberto Necco

#Consulta

per la Valorizzazione
dei Beni Artistici

e Culturali di Torino
#Format







where aesthetics
meets ethics.

Nasce Lifestyle, la collezione
disegnata per Fiat 500 «la
Prima»: una nuova generazione di
oggetti ¢ accessori coinvolgenti e
rerformanti, ecologici e glamour,
rutto della collaborazione wra
Centro Stile, designer e stilisti.
Dove I'estetica incontra Ietica.

Il colore Ocean Green, carattenstica ‘palette’
della nuova 500, rievoea il mare ¢ 1 mond: dex
materiali con cui sono stat realizzan. Quello
vegetale, per la Vegan leather dell’Tconico

modello.

WWW . FIAT.COM

‘@Marco Garda
@Luigi Ferrando

#FIAT
#Cinquecento
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adhaul i Davide Sauillace |

thew Slin : Agoria

r1 Cox i oAcid Pauld
hn Digueed ! HMCDE

tthias Tdn-:".ﬂflg Lelline

ed Soundoron : 0ld and Young

SEBGIUGNO+1LUGL IO

12 ORE DI MUSICA

DA MEZZ0GIORNO A MEZZANOTTE
FARCD DORA TORIND — ITAL IA

i Rudemates
i Stem

Harcelo Tag
Gandald
Original Fakes

A community meet
in Parco Dora.

Juny ama la musica underground, ¢ con un sis-

tema di relazaom “emerso”, basato sul coinvolg-
imento di grandi marchs ¢ nuscito a fare in atta
quacosa di veramente internazionale.

Per lui ho immaginato un mondo fatto di pixel,

con colon saturt ¢ molto, ma molto acidi.

@Juni Vitale

#Futur Festival

e i
OUTDOOR ELECTRONIC MUSIC FESTIVAL

B futurfestival.com SATURDAY 04.06.2011

GAASPERPARK - AMSTERDAM - ESNDHALTE 53
WWWLANSTERDAMOPENAR NL .



AMarco Garda

#2005

#Fiat

Guidelines
so many lines.

We continue to draw and each time
we [ind ourselves asking “why do
we do it?”.

Allora, siamo andan dalla nostra madre Fiat ¢
le abbiamo detto: Ascolta, facciamo una cosa,
stabtliset delle inee purda e non realizeeremo un
progetto coerente all'interno di queste.

(1 hanno guardato i modo strano ¢ ¢ hanno
dato appuntamento per il prossimo briefing,

Molto urgente.



@Riccardo Ghigo
@Alessandra Cravetto
@Francesco Corsetti

#Ghigo
#Bra
#Caffé
#Torino



Gh;?o i
Coffee roasters in
Bra for

vocation

La torrefazione Ghigo di Cunco

mi ha colpito profondamente per
["atmosfera familiare e accogliente |
che pervade il suo stabilimento. Li,
oltre al profumo intenso del calle, |
si respira un’aria di tradizione ¢
autenticita che mi ha conquistato
fin dal primo istante.

Insieme a Riccardo e a suo padre, ho avuo Pong
ore di collaborare alla realizzazione di numerosi |
loghi ¢ packaging per tutt i loro marchi di caffe.|
Dalla rinomata linea RioNegro fino al prodotto |
Opl destinato al mercato russo, abbiamo lavorad
to fianco a fianco per valonzzare Uidenti di ogm

singolo brand.

Particolarmente soddisfacente & stato il nnnovare
lo stonco logo, impreziosendolo con un occo
contemporanco senza pert perdere 1l fascino
retra che lo carattenzzava, evocando quell’epoca
doro degh anm 60, simbolo di nnaseita e pros- |

penta per Pleaba.




Abin’s massif
becomes

ski brand

Ehi! Sai eosa suceede quando un amico con

un negoo di arncol da monmagna deade d

creare 1l suo sa personalizzato? Beh, s1 scatena

una vera ¢ propria avventural Il suo negozio ¢ il

paradiso per gli amann del free rde fuonpista,
dove solo la qualith pau alta viene accettata,
Y I

come se fosse una vetta da conguastare.

Ora, questo amico ha un piano audace: crearc
il suo seil E vuole un logo che sia altrertanto
audace ¢ avventuroso. Il nome dello sasari
“Ambin®, e il logo sard una silhouette della

montagna stessa. Immagina, ogni volta che

guardi quel logo, sentirai I"arnia fresca delle vete |

¢ 1l brivido dell’avventura che o aspetta fuon

pista. Non vedo Pora di vedere cosa combineri |

il nostro amicol

Narming and shape simifitude #f

#q Round cornar apply

ZX




AAlberto Bolognesi
AMarco Garda

#Ambin
| #Val di Susa
| #ambinskis.com




ACristiano Gambino
ADanilo Paura
@Massimiliano Tosi

#MV
#Motorcycle

=2022




MVment

L’Essenza Trasparente della
Potenza.

Il telo per moto MY Agusta cattura Pessenza
della potenza e della precisione, mostrando la
moto come fosse un'opera d'arte ai ragg X.
Attraverso una trasparenza nvelatnce, 1 mus-
col della macchina emergono, trasformando
il velo nero in una tela vivida di potenza ¢
performance.
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Dots.

L un certo pun

. qualcuno. ha orato fuon It

lamuere traforate, esisteva un software che
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Graxe alla forza di volonta di Stefano not lo

abbiami ) con Execl.

@Marida Recchi
@Federica Pagella
@Stefano Dolcetti

#Consulta
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mon amour.

Con la far 5300 della mamma ho imparato
Parte ded eontrosterzo nel cortile di casa, ho
fatto la mua poma woodstock ed ho avato
pmiet pramincidentt automobilistici. Era
azzurea, cerchi gialli ed aveva come “coppe
ruota” dei sottovas: verdi

Come non innamorarst del giocattolo che
diventa realta?




@Marco Garda
@ Carcaterra

#Sergio Marchionne
#500

#FIAT

#EXPO 2015



Revolved
coffee.

|
|
I Collee One Corner by

| Supermaxistudio was awarded
| with the SMART Label at HOST
2015,

| @Edoardo Poi
| @Francesco Cosetti
| @Stefano Dolcetti

| #Coffee One
| #Milano
| #




Achille Castighom feat Supermaxistudio. | Lavorare come una sorta di D], designer
Quando abbiamo disegnato CoffeeOne ho | jockes 1l q'.:.‘lh' ]‘1'L'|1\_|L' der pezzi e i mixa per
pensato che sarebbe stato interessante pastire | ficoMporre NUOVE iMMaging ¢ Auovi ust.

qualcosa di esistente, gia analizzato ¢

g

riten. Elaborare un concept formale/ fun
aonale sceghendo tra le muighaia di espenenze

1mpt tanti del 900,




AMarco Garda
‘A Cristiano Fiorio
AFrancesco Donato

#Alfa Romeo
#Milano
#Pattem
#Mirafiori




AlfaRomeo .~ —
pattern exclusive .
collection —~ X

Desipn ispirato al motive geometrico

- )

ronale della ;_{fl:__[ll.l del radiatore del
auto Alfa Romeo Gruha & Stelvao, Kt di N — o

i amann

collezione esclusivo creato per

delle auto Alfa Romeo, composto da oggenth
utth ¢ cusrodito in una bella scatola di legno,

mimimalista, dettagh nascost, mood com-

LEAAA0ONn

i, mateniali tecnict, persona

pletamente nero con accent di colore rosso
sono caratteristiche di ogni pezeo di questo

set. Portachiavi in pelle con monvo esagonale

impresso su pelle nera conciata al vegetale,

nterno i camoscio rosso. Penna metallica:

agra opaca con l']iiﬂ rossa. Filo esagonale in
accrmo wnox. L O Spaa lato i allumemo

apaco. Allinterno una custodia in pelle con

chiusura magnetica. Porta bighetn da vis

Z'l[.'('i:l]l } 11 \\_\hl_ihii('. .\]nln'l. g'\:l;_:l)ll'_lll' [.r

sul coperchio. Logo del chente inciso al laser.
!'.,l]\]\y hno tecruco: tessuto oxford con todera
in mussola di cotone, Visiera in velluto, Logo
spazzolato in allumimo opaco. Nero con

bordatura rossa. Penna in gomma: morbada al
tareo, fimitura Opaca. Iniezione di gomma pe
motvo esagonale. Nero con logo del cliente
rosso sulla chip. Borsa per laptop ¢ borsone:
2 borse combinate, Mateniale in PLU. Opaco
con dettagli i cucitura rossa e fodera inters

onale

.\;l.!I'I'I]!:I mn LOmMMa Con mokvo e

sulpanels. Customer logo rubber patch.






@Armin Vogt
ASilvio Vurro

#FIAT
#Garda

>2024

Stripes

Ritornano le linee inclinate di
Armin Vogt dell’agenzia svizzera
Reiwald.

Dopo il rebranding il logo FIAT st componeva
di quattro rombi nert inclinan di 18°%, ognuna
rder quali conteneva una lettera della parola
“FIAT™ in colore argento ¢ in carattere Univers,
dal 1991 al 1999 si usi la versione semplificata
senva lettering, Nel 2024 la facciamo tornare sui

prodorti ma con nuove funzioni.




@Federica Pagella

@Marida Cravetto

#MAUTO

#Torino

>2016
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MICAM di Milano sono stati acenlt da un’at

l'l._l-n.'ll IL'l._-:] ‘-|{,I‘.II,1I \l'. Wl‘l.‘.!'l.,ll_ 1. VIsItan

T3 €3

-a di g » del mot

ME

1 da Formula 2.

orsport. Un'imponente macc

simbolo d potenza e della prestazior

-, ha catt

competracm automobilisnch

immediatamente lo

Ma la vera sorpresa ¢ arnivata quando 1 visitator

watl di

nno alzato o sguardo ¢ s sono t

fronte a un enorme ‘~|1L'I§.’C| L SOSPCsSO SOpPra la

m

-china da corsa. Juesto .~|1L'['L']!',L_- M0 era

solo un clemento decorabivo, ma un’

1 I.II AITUTNIS

|‘l.'|."|||l'\'-|!J i | |"'I'€ .1

macchina da un punto di vista unica: dall’alto.

|.a combmaxione di element: Jir Icl ¢

Ny 1 ha reso lo stand di Sparce una

wera atrazione allinterno della biera, Oltre a

rappresentare Uessenza del marchio Sparco nel

mondo delle corse automobilistiche, questo

to Lo s

I Erviey

AN L"\[TC'
in un'espenenza emozionante ¢ indimenticabile

jper tutt 1 partecipanti al MICAM.

AR TTTMED SIS




A Carlo Tafuri
@Ana Lublin

#Sparco
#Milano#Brand
#2007

#Volta







Where are ,you
going Fred?

maging, 1 visitator sono stag accolo da un'atmos

fera umica e vivace. La pecubanta prinapaler Un

vero ¢ proprio “parcty” di persone bagnate!

na 'iI'I-:l:'i'Ii.JH'I'll.IZ:I ML

W e DEFSONC 81 SONo Arovae in uno

kcenario che sembrava quasi un rave esnvo. Gl

5 . " 3 % -
b freschy ¢ colorah, ments

wisica allegra nempiva Pana. Ma

IVVCTO CAUTURATO I allenZione \.!'. Ut C

i i | ) e
farto che molte persone erano bagnarte

s IL-'JH RED TERW

Y
V4

FRED PERRY

‘@Fratelli Fila

#Fred|Perry
#Firenze
#Pittimmagine
#2009
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COFFEE ONE

@Francesco Corsetti
‘@Roberta Sassone

#Milano
#Coffee




CT

1 sul mercato, offnama a

COFFEE ONE kistema mulobevande

prammi di caffé. Coffee One & stato p

ESPRESSO LATTE ESPRESSO MACCHIATO Lappuccino, L weolat, Lacre, T'e ¢ bevande spe

pensando a mercat emergent desideros: di una

aff¢ ¢ di altre beva

. Stamo gui per offnre soluziom

+ =

il per s ddisfare le esigenze

e gu

LATTE ESPRESSO  LATTE MACCHIATO et noste clisati

ESPRESSO [TALIAND
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ottobre 2013 -
aprile 2014
Il livello +5 dedicato
all'Archeologia del |
Cinema & rinnova
Il Museo é sempret ' ' '

Cantiere
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MUEED HAZIOMALE DEL CINEsA.
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The Mags Lantern | A Topsy-turvy World

A long caption
hand? i

| }

Nanic Insseaah dal 70 1
er 1 Grochy Olimpic Invernah del 2006, 1

“Ma syl 1 in TS P e "
Museo Maaonale del Cinema decise di nannovare

Ls

lanterma maghea | 11 mondo alla rovescia
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MUSED NADONALE DEL INEMA

TPANNGE S/ L & SOFFTI
rulum: TR l.U‘E

-

MUSEQ MAZIOMALE DEL CIMEMA

e
x|
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La magia del cinema

nel grande tempio di Torino,
dove scoprire il passato e
immaginare il futuro.

- #SPETTACOLO
#90GNO

Pitt di un museo, :.*r;... L fﬂERM”GUA

per vivere l'emozione e

diventare protagonisti. === |\




Le arventure di an odificio
e vl iy

SUPPORTI - SEGNALETICA INFORMATIVA
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Titolo in italiang

Emglidk: Thte, |

UN ITINERARIO FANTASTICO E INTERATTIVO
proiezioni e giochi di luce

_architectural gems

Monday to Friday (9.00 a.m. - 6.00 p.m.)
MUSEUMSTORE ASCENSORE PANORAMICO

meeting point restaurant photocomer the cinema machine temple hall
inglese, francese, tedesco, spagnolo € 150,00 / gruppo
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XXX

Avenger ¢ stata presentata a Parigi
nel 2022 ed ¢ il primo modello
completamente clettrico Jeep.




AAntonella Bruno

#]EEP
#Garda
#Wuerth

>2023






Supermaxisplit,
| divide and then
| join again

Supermaxisplits collages challenge the viewer
to recognize the wcons of design and the re-
taler’s bestsellers furmture, new compositions

te create new works of art.

“1 started matching spht chairs manly for
fun, a game to amuse mysell and possibly
other people. [ had in my mund the image of
The Cloven Viscount by Italian writer lralo
Calvino, a man split in two in his body and
in his soul by a cannonball. T thought how
this split status has always been a struggle for
humanity and it is still extremely contempo-
rary. Calvino said thac we all feel in some way
ncomplete, we all realize a part of ourselves
and not the other.

In my project | tried to make pleasant and
functional objects, with a kind of ssimme-

try. To differentiate the two halves 1 had o
combine a bad part with a good part too, in

i l}-‘!l"' z}fl";\'f’!ﬂrﬂ-'(}"

Frnskagrenn

order to create the maximum contrast. The
fun is very important, so my rule 1s not so
strict indeed, somenmes moves, plays, like the
look of those who see me, sometmes with
craoked legs, or with a swollen belly. Like my
chairs. The important thing ss that they stmu-
late a reaction and a desire for sharng”

“The recomposiion and the chowee of the
preces depend more on the product tide

or the history of the designer than on the
shape”, expluns Massimuliano Zoggia: “1 use
commeon pictures and cut the image into two
parts, the photograph is disassembled and as
a 1] I confuse its origin, as a sort of visual
flight of fancy.”

“First concocted by a group of surrealists in
the carly 1900, the ‘exquisite corpse’ tech-
nigue 15 4 group exercise where plavers draw
in turn on a sheet of paper, fold it to conceal
the image, then pass it to the next playver for
further contribution. the result typically forms
zany and unusual mixed-and-matched combi-
nations like human faees with animal bodies

and flowers wath feet.”

“Oh, Pamela, that’s the good thing about
being halved. One understands the sorrow
of every person and thing in the world at its
own mcompleteness. 1 was whole and did
not understand, and moved about deaf and
unfecling amid the pain and sorcow all round
us, in places where as a whole person one
would least think to find it. 1t's not only me,
Pamela, who am a spht beng, but you and
everyone else too. Now [ have a fellowship
which 1 did not understand, did not know
before, when whole, a fellowship with all the

mublated and mcomplete things in the world.

If you come with me, Pamela, vou'll learn to
suffer with everyone’s ills, and tend your own
by tending theirs.”



supermaxisplit

=
Montparnasse 1900

suparmaxisplit ~~
#butterfystool #soryanagi 4
#philippestarck #wwstool

#tendomokio Fyanagisart Minteriordesign
Echairdesign Fchairmaker Sfurnitures
#tumniturernodemn Fumituredecor
wdesigner rdesigniile rdesignimterior
#designinspiration #designstudio fjapan
#tokyo Fpenmagazireinternational
#wirwenders #vitra @garck Fstool
#barstool #mint #umit
weollectible #design #mokevit @malevitcom




i@ Sicuro | https:/'www.instagram.comi supermaxisplit/

@ 1"5“191““ o Carca @ L8P '2

supermaxisplit  wediicaupetio {3

:__) S5post  177Trilion  OnlyYou

inspired by the other half

That's the good thing about being halved,

One understands the sorrow of every person and thing in the world at its own
incompleteness

| combo chair e

B POST 1aTV : ELEMENTO SALVATO [ POST IN CUI TI HANNO TAGGATO
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Pictures of an
exhibition. | L

150 o

156 gm

Per Punkt, abbiamo progetiato una serie di

@i st Coombing
— = @ Petter Vel

@l ercier Cones,

(Questi espositori sono stati pensat per offrre

espositori in lamiera modulare ¢ razionale. . Q‘:::P“
-::::b:—.,

una soluzione versatle ¢ funaonale per 'espo-

sizione d..{n.'i .pmdc-tfl. garantendo al contempo | ':::::::1 |

un'estenica industriale ¢ contemporanea. Ogni | =

modulo ¢ stato progettato per essere facilmente | 1
2 - p ::::%\ Punkt

assemblato ¢ personalizzato secondo le esigen- Ty |

ze specifiche del marchio, offrendo un’espenen-|

za di esposizione dinamica ¢ accativanie per i

clienn. Siamo orgoglios: di aver contribuito alla |

creazione di soluzon pranche ¢ di design peril | s
brand Punk:.







Investment lines.

Da dieci anni osserviamo il pacsaggio econom- |

ico: antcipEameo

trasformazioni. La nostra societa ¢ il mo com- |

pagno affidabile nel navigare le acque mutevol: |

dell’economuia.

da ® anni
osserviamo
L paesaggio

e ~arca

RATRGS

da N anni

0sserviemo
L paeesaqggio

KAIRGS




.l.LIEI:]\'l',LI enendo conto del PeErsonag
“Dotto” dal

abbiamo adattato il logo per includere elemenn

m “Biancanceve ¢ 1 Sette Nani”,

che richiamano questo personaggio, come un

cappello carattenistico o alen dettagh distntv,

se appropriato per il contesto della scuola per

dotton.

Il msultato finale ¢ un logo distintvo ¢ memora
meglio Pid@Hi della scuola

tile che nflete a
per dotton, offrendo unimmediata associa-

one con i settore medico ¢ una forte presenza

visiva, mentre pud richiamare in modo sottile il
personaggio di “Dotte™ per aggungere un rocco
di ongmalith ¢ famihariti.

formazione a tutto tondo

formazione a tutto tonde




Giallofantastico

Rezina® evoca la
sperimentazione di Gio Ponti,

L'n lavoro di o ri Creatvita in

AMarco Lobina
@Antonio Marras

#Rezina
#vettoriale

=2020







‘Hollywood

|

i

" 11 Dondolo Grand Soleil
rappresenta uno di quei felici
accidenti del destino nel

mondo del design, nato quasi
per caso dopo una telefonata
estemporanea al centralino della
socicta a Canneto sull’Oglio.

R
"

Sl
iy

Progentare qualcosa per Ia propna fidanzata

puo sembrare un compito semphee, poiché s

basa su una conoscenza intma ¢ diretta delle

sue preferenze, gusn e desident. Questa fanub-

aritd permette di ereare qualcosa di personaliz

zato ¢ significativo, che asuom profondamente
su un livello personale. E un processo di

design che si nutre di empata ¢ comprensione,

rendendo Patto ereativo un’estensione naturale

1
L!L’l CLLAIONE.

[¥alera parte, progettare per la massa imtroduce

Ll l_(h!1]|'l||_':-_‘.||,i di tutto altro bivello, La shida

sta nel cercare di comprendere ¢ soddisfare le
esigenze, i gustt ¢ le aspettative di un pubblico

ampio ¢ diversificato, senza avere la possibilita

di ApPOEMArs na conoscenza diretta e per-

sonale di ciaseun individuo. Questo achiede un

approccio molto pru asteatto ¢ generaltzzato,

dove la micerca di mercato, 1 trend di consumo

e la psicologia del consumatore diventano stru-

ment crucab per gudare il processo. ereatvo.

La difficolta nel progettare per la massa nsiede

propoo nclla necessia di trovare un equilibrio

tra universalira e specificia: creare qualcosa

| che sia abbastanza ampio da appassionare un
m |




vasto pubblico, ma allo stesso tempo sufh
cientemente unico da emergere in un mercato

samro. Sitratta di un compito ardun, poiché

pi 15t allontana dalla conoscenza diretta e
personale del proprio pubblico, pin diventa
complesso mtuire 1 loro desiden non espress:

¢ soddisfare le loro aspettative.

La sua longeviti ¢ popolanta testmoma non
solo la qualita del design ma anche Puniver
saliti del suo appeal. L'abilita di rimanere
rilevante ¢ desiderato in un mercato in contin-
uo cambiamento evidenza la forza dell'sdea
onginale ¢ la sua esccuzione, 11 Dondolo
Grand Solal continua a osallare, non solo

Come prizo di arredamento ma come simbolo

della serendipita nel processo crearivo.
Nonostante tutto 1l Hollywood di Grand
Soledl si ¢ affermato come un elemento di de-
sign apprezzato, tanto che dopo anm dalla sua
concezone, & ancora in produzone ¢ venduto

nel supermercat di mezzo mondo.

| v
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AL 1 AL 29 VAT S

La montrs fa parte del calensans &

éro_wing up
Torino.

Attraverso un mix di design
grafico e eventi, trasformiamo
gli spazi della citta in giardini
urbani. dove la bellezza
floreale si fonde con I'estetica
contemporanea.

Un'ode alla narura ¢ alla ereatviri, il nostro
progetto di flower design celebra 'armoma
tra uomo ¢ ambicnte, trasformando la a0

un’oasi ch bellezza e sprrazione.”



@Silvio Vurro
#Glomersol
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Resilience
Experiment

Strength Assessment Experiment:
Silicone Prototype FFabricated with
3D Printing

| el mighoramento der matena

Questo eseraizio combina la teenologa della
la versathta del siheone per

1 FESISIENZA \.!l 1

stampa 3D con

cnal. Unlizzando

y 31 appositamente progettato, il

€ COMLG Per Crean
prototpo che vier 01 SOTTOPOSIO

test i resisteneza. ()

I TesTL e e LR} - PR NP | Fis
tornendo premose informazom per lo syiluppo
e nell'isprrare la

Croabvita,






AMarco Garda
ASilvio Vurro

#ALFA ROMEO
#Wuerth

=2024

Torsion

. Rosso non ¢ solo un colore. E il
. simbolo della passione viscerale
- di Alfa Romeo: energia vibrante
. che scolpisce la materia ¢ anima
la performance. .
Emerge in dettagh sorprendenn e maspettaty,
negh insern matenct, nelle cuciture ¢ nelle
|_stampe tmdimensional di abit ¢ accesson.
Ispirata dalle curvarure sinuose ¢ dalle hnee
present in natura, nell’architertura dinamica

1wella torsione atlenca del corpo umano,

uesta collexone esalta nuovi canom solistict.
L'n design ergonomuco ¢ atletico che cattura

{ il': SSCTLA '\I('I Li.li'l:l:ﬂl'\[;:l’.) '.||.'|!.'.'|.E|J|I:|5'| 10 I

| comfort ¢ tensione. Siha Pimpressione che la

| EAICTLL SLL sempre pronta a scatiarc,



Traka-Cupra

Andrea chiese un nuovo
prodotto per il suo nuovo
progetto. doveva essere qualcosa
che esercitasse attrazione in soli
sette secondi.

La borsa di lusso di Trakatan per Cupra,
ISPUIALa ar po tatrunk del camino, umisce il
fascino del passato con lo sule sofisticato del

nuove brand trendy spagnolo.

|
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@Andrea Boffetta
‘@Carlotta Sampo

#CUPRA
#TRAKATAN

>2017
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It s not me [ nostre ;1|1lr> ¢ t-shirt sono progretiate per
L sembrare autenticamente false, shdando le
S ———

convenziom del mondo della moda con un

occo di ironia ¢ sarcasmo. ( M Capo ¢ real-

“F'dlx(.'} ou” ¢un progeto di 1zzato con cura per replicare Paspetto di un
brand ironicamente leisn. dove prodotio contraffatto, ma con un twist unice

la moda abbraccia Uirriverenza e che mette 1n nsalto il nostro spinto creatvo
"'umorismo. ¢ giocoso. Indossare un capo “Fakeyou™

sienifica abbraceiare longnalita e la hiberta da
espressione, myitando ght alin a sorndere ¢ ad

apprezzare la bellezza delliroma nella moda. |

IAKE‘I’OI.I
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FAKE.YOU

| @A dessanera Wagno

|-l rancesco Pape

Werrehio
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LACOSTE
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~ LA PASTA RESCA—

-t.._“'%k'\ CF I.'U'I_J\.'l' .ﬁu

it's not me.

#

- = Benvenuti nel mondo della pasta
= b fresca pit trendy in circolazione!
3 __ I nosteo brand ha avoluzonato 1l concetio di

: S packaging con una collexione unica di sacchett

/ per la pasta fresca, dove le celebrita del momento
¥ felecons alluovo#

¥ Pacchani ol coceclaio ¥ sono le vere protagoniste. Immagina di aprire il

tuo pacchetto di pasta ¢ trovare il volto sornden-

1N e te delle star pui amate del momento, da atton ¢
By _,,': cantanti 2 influencer e sportivi. Ogm sacchetto
‘ A\é-‘-:f ¢ un‘opera d’arte n sé, disegnato con cura e
¥ Dacchesi # ¥ ol Ly # attenaone m dettagh per catturare perfettamente

Pessenza di opnt celebrita. Con il nostro brand,

mangiare pasta diventa un’esperienya divertente

o ¥ #* Tebhucdne alluovo ¥

¢ glamour, dove la moda ¢ la cultura pop s1
fondone n un delizoso mex di gusto ¢ sole.
Preparati a vivere un'esperienza culinaria indi-
menticabile con il nostro brand di pasta fresea

che mette le celebnta al centro della scena!




L a5

CE

- ~ ; .
oy =
12" - .
o) o B, G

ont des Ravioll



Racing
backpack.

Gli zaini aerodinamici sono
estremamente popolari tra i
motociclisti, che apprezzano
la combinazione di stile e
funzionalita.




@Marco Garda

#Alfa Romeo
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,*H che si respirang lonrano dall’ordinario.

@Marco Garda
@Antonella Bruno

[} [ iconica calandra;

fo|

lore
/imemorabilia che richiamano
__le sue origini, rivivono in una

: dal sapore vintage, [
/o 1spiTata-dy Tagepil
N.q agtentico del ma

{
ral
Iy

/

IHleggendario 4x4, che da il via alllepopea

| Jeep®, & un cult per mitn gli avventuneri del
—

/
muondo. La collezione, dal sapore vintage, ¢ i
8 2 i 7 Fn
ispirata all’hentage pitt autennco del marchio:
4| il DNA amencang e lo'spinto promenstico, laf

{ liberea senza hmiti ¢ Pemozone dellavventura

& 5




CACHEMIRE BY
THE POUND




Cashmere
hasket in
NY store.

Per il nuovo negozio, Paolo
Pierotti, capo del Gruppo K.P.B.
con sede a Modena, lalia, e
proprictario di Zinco, ha chiamato
il nostro studio, Supermaxistudio.
Nella nostra visione, I'obiettivo .
per la boutique IC Zinco era quello |
di ricreare una tipica “bottega !
italiana, ricca di sapori, piena di
suggestioni tattili € sensoriali.

28 pars

Il negozio presenta due elementi fondamentali che |
rappresentano la tradizionale "bottega” italiana. Da |
un lato, una parcte composta da staffe in alluminio |
grezzo, Su di esse sono posizionate [ile di semplici
ceste in legno dove sono esposte le collezioni di
magdicria. Dallaltro lato, ¢’¢ un lungo bancone,
dove avviene effertivamente la vendita. Llidea &

4 . N0 B4
offrire al chiente ur

1suelementi

magine bas:

tradizionali che richiamane Iabilita ¢ la qualica
tipiche del "Made in ltaly’, in un ambiente molto
contemporanco, dato dalle teenologic avanzate ¢
dai materiali utilizzan. .
Il negozio offre un ambicnte confortevole. I
informale e rassicurante. Fsso esprime Uidentic del

@Cristiano Gambino
APaolo Pierotti

#Zinco
#KBP
#Soho NY

=>2006

I1ITN‘|HU in uno stile di vita contemporanco e urbano.
La selezione dei materiali € stata effetiuata basandosi
sul seguenti criteri: identificazione del gruppo con
Finnovazione ¢ la semplicith: il focus sul “Made in
laly™, il lvello superiore del design e della lavorazione|
italiana dimosirato in tutto 1 negozio: Toso della
teenologia per creare efferi unici con Purilizzo di
alluminio puro. lavagna ¢ legno Huminazione: Non &
né diffusa né direta. Grazie a un sistema solisticaro, si
rillerte nei devtagli intorno al negozio senza distogliere
Iattenzione dalle collezioni esposte nello spazio.
Lontano dall’adesione allo stile dominante nel seuore
dell"arredamento. il negozio Zinco ¢ una celebrazione
di fantasia ¢ armonia dove D visitaton potranno vivere

una nuova esperienza di shopping.




| g

[

@Marco Lobina
Alsebella Errani

#Rezina
#iSaloni
#Ediportale

=2016

W Rezina ‘

= m




| " Container for a
em;usntmn.

Sono innamorato dei
y ; container, ne voglio avere
due, tre, quattro.

SEZIONE A-A SEZONE 8.8 Voglio vive li.l dentro ed
B ||'|1|]|rl”||'|:l1l. d |‘\|‘1U"-1d|'( la
1 . mia l.rl\'l(]l.hllllln mi viene lo
I |l - sghiribizzo. Voglhio vivere
! ovunque.
Comunque.

A

aamo stan present al fuonsalone con duc

contamer, l.:'\ PETICTEAD 1. ¢ PUr me, L"‘i"\".':-'
nel sertore degh stand da molt anny, ¢ risultata
davvero straordinara, 1 pportuna dh lavorare

COn una siratiura cos I"\-'llll'l nar '|1|\I'\"-\.'I!|.I

shida emosionante ¢ allo stes S50 [WCmMpo
shm '|.I'.‘.E\.'.

Essere stan premuan come stand dell’anno, a
‘:\;lll merito Con .|.’!\_'|!I.!I.' l:i_‘. { .|§|!‘!|| \_i! “‘\l 4 I.:J' 5
ney, ¢ stato un nconosamento incredibile del

nostro impegno ¢ della nostrea ereanvita, Esserc

conswderat "-|i||' b SECSS0y I L8] I.!: I'l]:li'-'.'ll: Cost
rnomat ¢ stato un momento dr grande orgogho

per Nog, € €1 Na spant a \l.ll'-\' semprc '.I MAassInaog

m tutto o che faccamo.,
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[l recupero di un non-luogo
dimenticato.

Un laboratorio per la
riqualificazione del sottopasso
tra via Sacchi ¢ via Nizza.

[ ’obiettivo ¢ trasformare la
percezione dello spazio sia di
giorno che di notte, creando un
Mageiore 0 mMnore Contrasto
con F(.‘H[L‘[‘EH]: mettere in
evidenza o minimizzare

il passaggio dall’interno
all’esterno, dal sopra al sotto.

@Maurizio Cilli
@Maurizio Zucca
@ARoberto Necco
QALLTT

@Urban Center

#Comune di Torino
#World Design Capital

Soto la stzone di Porta Nuova di Torno st
estende un sottopassaggio lungo 150 metn,
attualmente abbandonato. Questo spazio,
concreto ma trascurato, offre un'opportunita
unica per esplorare un sistema che possa nsol-
vere la sfida universale der non-luoghi da ogmi

prospettiva: dalla qualiti urbana ¢ ambientale

|_alla sicurezza, dall’atirattiva alla vivibiliti, dalla

| fruhilita alla connotazione, fino al rinso versa-

| nle e altro ancora.









almente la ferrovia costitusce dhaf

ma wvalicabile, dimidendo la atta in due p:

riacre d

re di San Salvario.

Questo spazo. di cerniera, che rappresenta

Poccasione di mettere i

sempre dh

1C :_‘].' lenZianca O

1 Ares

uesie i1 yuesTor muodo

che staal di la del hmate ereato dalla

chverse [ra ||‘i|'..|l|-2|‘. VISEA SO

economica. Risolvere questo sottopassagmo

:'L'i.‘."L Crearc L |L'I1.‘|-\'.'I'.|Il

Er

mento tra due zone dell:






BEKKA.STYLE

@lvana Bovero
‘@0livia Maggee

#Sant’Ambrogio
#Littizzetto
#Stefany Barberis

=2016

| La donna che megho incarna lo spanito ¢ le hnee

di Stefany non seeuwrd mar gh standard della

| moda, ma scoprird da se il suo stle con il quale |
| sapra essere al top senza mai nnunciare ad

|- ESSCTE S0 SICSsA,

| Stefany ama chiamare la sua moda “arte in

| mowvimento” estispiea all’eclettico ¢ in

| tramontabile mlento di Kad Lagerfeld ¢ a
Alexander McQueen. Per lex la moda € un morto |
|_perpetuo dellammo. Ama 1 capi guatiro sta

[ gone, azzardo di un capo che s1 fa fondamen

Bekka or
hella.

BEKKA ¢é un progetto artigianale
dedicato alla creativita e alla

' stampa su stoffa. La collezione ¢

fuori dagli schemi, caratterizzata

| da un’estetica ricercata e ricea di

personalita.

tale ornamento di tuet 1 groem Predilige 1 color
basicr dechnan nel rosso, bianco ¢ nero da ow
derivano diverse tonalita e sfumature. 1 verde,
troverd sempre spazo nella sua scala cromat-
i come anche una chiara contaminaaone di
quellamore pnmordiale che Stefany nutre per

Sabvador Dali



A bucolic
Vespa.

Il bauleuo '\"'c:«‘pa ¢
un’interpretazione unica ¢
innovativa del classico accessorio
motociclistico. Realizzato con
alluminio aeronautico di alta
qualita, questo i)::l_u]cl.lu ¢ stato
progetiato per unire funzionalita
e sule in modo sorprendente.




11 bauletto Vespa offre non solo un’eccellente
capacita di stvaggno per gh oggeto personals,
ma anche un’elegante dichiarazione di stle
per chiungue lo mont sulla propria Vespa.

I un’aggiunta unica ¢ distintiva al mondo
delle moto, che eattura Mimmaginazione ¢ at-
tenzone di coloro che apprezzano il design

innovatvo ¢ Pestetica raffinata. disegnato

La sua caratteristica principale ¢ aspetto del
rattan, che evoca 'atmosfera di un picnic
bucolico, aggungendo un tocco di fascing
rustico ¢ romannco al design. Questa scelta di
materiali crea un ntercssante contrasto tea la
robustezza dell’alluminio e la delicatezza del
rattan, creando un equibbno armonioso tra

tradizione ¢ modernita.




“1 suono det moton o culla. Mare 'lL'_-,[:;L'L'
MEene INCrespaio. HMamao 10 Nord ¢
6 Ovest, a circa 17 ore di rotta dalle Isole
Scilly, tra la Gran Bretagna ¢ Plrdanda me

:lhllf'ﬂ:lz{'. \].I L come |-l |‘-‘1'i!1'|4l mn un |-"|]E"][||
qualsiasi dell'Oceano Artico. Eeco 1 primi

li.ammali nen, luewdi d’acqua. Le ren

I VETSO MELLOTOLno.

Lon l'.i. e 1N acqgua, Ii my |\'i!“l.ﬂ!l ] lii'“:l

nave ¢ pit tranquillo. Sul ponte, un agolio

di catene ¢ di ren che nsuonano oltre lo

a lamuera s sente il brusio

scafo. Attraverso

dell’elica sott’acqua. La luce filtrata dag

ublo danza parcii. 1l ponte ¢ un vero

8 |‘|r| I'I\'I"H ] |_'Il['|'1i|" 1118 ) lll-.“_'l_-"ll 8 I\\I .I|[L'J’/.';

d'uomo ¢ difficile scorgere lonzzonte ¢l

mare. Sulla parete avettata della torretta d

comand, proprio di fronte a noi sventolano

115 maghom dl'li'{;u!_u]- 10, APpEst ad

asciugare. Li chiamano “hanghish”, dall’in

wso metodo con cu da secoli, alla fine

delle loro battute di pesca, 1 pescaton fanno

evaporare all'aria "acqua che It impregna . E’

un curioso sistema: un cordino scorre all'in-

mche ¢ del collo formando

terno delle
tre piccoli anelli che, in ce l[:I'E-Ll‘wpr'lhi{':I'I!.'. di
piccole asole, escono fuor. Questo permette

di appendere a precole sporgeni

LTS

metallici, ma anche chiodi) le maglic al ven

csbe st shormuino a causa

to, cvitando che g

: le tira verso 1l basso.

del peso dellacqy

Michele Lup
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A whale in the
seas of Ireland.

Progettare un prodotto di moda
t“!llhtd ricreare un mondo in cui |i
]Hl)l’lﬂll“}}(l‘ﬁd\1\<_'IL

Per trovarlo siamo partit per un grazie anche alla dircaone solistica di grandi

nostra meta ¢ 'lrdanda. Insieme a Costiano nomu dello sole tiabano come Olmes Carretti e

Gambino, responsabile delle vendite, ¢ Paolo Guido di Riccio. {

Pierotti, esperto dell'industria tessile con una Quund, se vedete qualcosa che pende dal collo f

soccti modenese, o siamo immersi nclla - dalle maniche nelle vetrne della vostea aitta, ¢

| mare, nel verde det pran se wi piace, provatelo o andate in Irdanda!

£ DeECOTL !Il. E SEALG 0 M2 A0 4 Quesic

olie natural che ¢ nato il concetto del

knitting che pende dal eollo ¢ dalle maniche.

1 3 5
L_JllL"!'_'. ot B wlea © Il"‘"' LLENCy CACH L'illTI‘L'“l ‘!"ILU

alla moda per chi ama uno stile casual-chic,

@ACristiano Gambino
@Paolo Pierotti
@Michele Lupi
@0Imes Carretti

#Zinco

#KBP

#Modena
#Dingle
#lreland
#Pittilmmagine




“Noncasco”

it means “1 don’t fall”

Il progetto “noncascoo™ ¢ nato con Pobiettivo
di nisolvere una comune sfida per coloro che
indossano eascht motoachste: dove poseaon-
are 1l casco in modo sicuro e igenico una volta
giunt a destinazione. (Juesto INNovative acces-
sono, realizzato in gomma silicomica, si1 applica
facilmente sul casco senea danneggarlo,

offrendo una soluzione pratica e conveniente.

L'adesivo del “Spoiler Appoggia Casco™ con-

sente di appoggiare il casco su qualsiasi super-

ficie senza nischr di graffi o danni, garantendo
una stabilita ¢ una sicurczza otmall. Graae
alla sua flessibilita e resistenza, il dispositivo
mantiene il casco in postzone anche durante il

trasporto, evitando che cada acadentalmente,

| feedback posiovi degl utenti testimoniano
utilitd ¢ Vefficacia di questo aceessorio,

Tuttavia, & importante notare che Pefficacia

del prodotio potrebbe vanare a seconda della

marca ¢ della forma del casco.

NonCasco rappresenta un esempio di desygn

nnovativo che nura a mighorare Pespeneniea
del motocichista, offrendo pratata ¢ conven-

€na in ogni sitazione.
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#delirii

=2002




‘@Massimiliano Zoggia

#0tricoli
#iSaloni
#Ediportale

>2016



‘Revolving
‘Bathroom.

Quella volta che depositammo il
- brevetto per un bagno rotante di
- un metro quadro.




Soffia

Questo libro celebra la vita

¢ le opere del leggendario
compositore \\-‘rnﬂiuang Amadeus
Mozart nel giorno del suo
compleanno.

il miuhl.loza [.t




Questo hbro non ¢ solo un tnbuto al genio
musicale di Mozart, ma anche una festa peri
senst, In occasione del compleanno di Mozart,
viinvitiamo a esplorare le delize della Saeer-
torte, un dolce amato dal compositore stesso,
Oltre a una dettaghata brografia di Mozart ¢
at suod capolavorn musicali, questo libro offre
ricette autentiche per preparare la Sacertorte
secondo le tradiaom ausmache. Con istruaom
passo dopo passo ¢ consigh pratici, potrete
deliziare 1 vostri ospiti con questa prelibatezza
mentre celebrate il grande giorno di Mozart.
Unisce la passione per la musica ¢ la gastrono-
mia in un’unica esperienza indimenticabile,

Buon compleanno Mozart, ¢ buon appettol

@Roberto Necco

ASimone Accetta_

#Lastampa b m".::;u-..”. ot et
..... bt

#Mozart el

#illustrazione

=2010
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Salvatore Accardo
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HHE" Zinco

|

CACHEMIRE BY THE POUND

in

NMANHEMID

Zinco

CACHEMIRE BY THE POUND



= Approach Problem
§ the barcode occurred

~ to this side. Ask for help.

in in

Zinco

CACHEMIRE BY THE POUND



TN

anessuno

#Torino
#Minihouse
#minigolf

>2009




Living in a bus.

Spazi per I'abitare, spazi per

lavorare, spazi per condividere.

Il bus come spazio mutante.

Non luogo itinerante dove poter

lasciare sempre aperta la porta per
$1a fuga.

o




magpio 2007: Museo dell Automabije di Toring

dreams are cqrs: ... ...

aspettavann 224 automabill
ferme sull'erta, in un bago odore di olio e 0i plornia

!

i
rl

| i s atcesso pedonale

dreams are Waits; s Make-

mat? |

dieamms

dreafis J.'Qaib B

dreams are dreams®
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Icon for a Jeep.

Jeep “Natura Vibes™ rappresenta
un minov r:ll.]\rl fll%l(?l]L‘ ra
["avventura di Jee pe la bellezza
dei materiali organici. La volonta
di celebrare I'armonia tra 'uomo
¢ la natura. abbiamo creato una
serie di UH,LHL che trasmettono
un’atmosfera autentica e terrena.

IPYPIE

WOOD




Uno dei nostr punti focah ¢ stato Punlzzo do
matenah daturali, tra o $ass raccoln dal fiume
¢ rronchert di legno, che sono st mrasfor-
matm ongnab chiavette USB ¢ portachiav
Ogni peiezo della collesone ¢ stato selezionato
con cura per la sua bellezza intrinseca ¢ la sua
capacita i raccontare una storia di avventura ¢
scoperta.

Grazie alla combinazione di design innovanvo e
materiali autentc, la collezione “Natura Vibes”
offre a

Lappassionat dh Jeep e agh amant della
natura lopportumta di portare con s¢ un pezzo
di avventura ovungue vadano, Sia che si teatd di
conservare ricordi di viaggo o semplicemente
diaggungere un tocco di natura alla propria
routne quotdiana, quest oggett di merchan-
dhsing rappresentano un tnbuto alla bellezza ¢

alla potenza della madre natura.




Lo showroom € stato trasformato in uno spazio|

- "
:Llr(_'l::"- -'II ;l- WOy [N 1 Uda canticre
’ unic hstintivo utihzzando tubi da cantier
=

biancht come elemento principale del design,

0 n ly plpe = Questo inusuale materiale industriale ¢ stato

=i

L&

reinventatoan chiave “mimimal chic da operaa™) &
[_.‘Elnt‘ﬁl mento dello Hil“\\ room creando un'atmosfera sorprendente ¢ moderna, | '
con tubi da cantiere bianchi . - E
I'Ei[llpl't'."i(.‘lll}l una fusione raffinara | tubi bianchi, tpicamente associat al lavoro in |
tra I! Ill(ill(l(l [I(_'I].‘I'J] ?L‘I'Hifl e ll cantiere, sono stan utilizzan in modo ereativo. | :
llL‘Hign minimal chic. ereando per definire gh spaz e debneare le aree espos- | 4

: : "] ' ve. Sospest dal soffitto o fissat alle paren, 1

un’esperienza unica ¢ memorabile | Ve Sospesic | soffitto o bssats alle pares, 1|
per visttatori. '

| bt ereano una grigha peometrnica che agmunge

|un tocco contemporanca allo showroom.

| Il contrasto tra Uestetica industriale det tubi ¢
| Peleganza del ianco conferisce al ambienre uno
1 ¥ 1 - . .
| sule mumimalista ed clegante. Lilluminazione sira-
| tegmea accentua ultenormente UEsto. CoOntrasto,
| creando gocht di luce e ombra che aggungono

| B :
.PI'UJ'.IL'[L]'.L] CANICTCSSe VISV .II.JlJ SPAZI.




@Carlo Tafuri
@Ana lublin_

#Showroom
#Allestimenti

"
-




=
The hlsto ry Of La “Hentage Collechon” rappresenta un

omaggio alla ricea stora e al prestgio det veech

L ]
p ass I 0 n " brand torinesi, celebri per la loro tradizione

artgianale e il loro impatto culturale. Questa

collexione uniea ¢ raffinata eattura Pessenza

uesta collezione incarna
I'cleganza senza tempo ¢
I'eccellenza artigianale che
definiscono il marchio della citta di
Torino.

dellPeredita der marchs stoner di Tonno, rein-
terpretando 1 classici con un weco contempo-

TARCO,

LA MACCHINA DEL TEMPO |
MUSED STOMCOALEA ROMEC
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fooocooo]
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Ogm pexzo della collezione ¢antriso di stonia € aut-

enncata, flettendo 1 valon ¢ lo .~[Ji:".[u nnovatvo che
hanno reso famos: guest brand nel corso degly anni.
Da denaglt arogianali an mareriah di alra qualiea, ogns
elemento € stato curato con la massima atiénzione per

preseevare ¢ celebrare il patimomo culrale di Torno.

Con un oux di desipn ¢lassico ¢ moderno, la®E I-:rst:u;u
Collecuon” porta avann il ncco patnmonig der veecha
brand tormesi, offrendo @ chent un'esperiénzg umea s

sofisticata.

-




UrbanCenter

metropolitanoTorino

UrbanCenter

metropolitanoTorino







Conoscere
la Citta.

Dopo le olimpiadi, Torino voleva
rACCONTATE S€ S1essa € 1 suol
Ldmlndm{ nti io ho parte L'1|}Am ede
stata un’esperienza cmozionante.

L'ufficio dell'urban Center ha lavorato sulla
comumncazone con il cittadino ¢ nel fare questo
abbiamo nsieme inventato modi per venire
incontro alla popolazione alla attadinanza rac-
contando tutto quello che la atta ha fatto stava

facendo ¢ avrebbe realizzato in futuro.

Impresel Cantieri, Arc

Visite gmdzzre alla citta in costruzi

Imprese, Cantieri, Architettur




@Carlo Olmo

@Paolo Verri

™ @Valentina Campana
~ @Elena Carmagnani

#Urban Center
#Citta di Torino

=2009




@Marco Garda
@Luca de Meo

#Abarth
#FCA
#Torino

>2012

Fine-tuning
operations
object.

Lavorare per un preparatore vuol
dire esagerare, spingersi oltre i
limiti. Coccolare la passione di
migliaia di sognatori.

Karl Albert Abarth divenne famoso prenden

do un prodotto semplice ed umile ¢ facendolo
diventare, graze alle sue prestazion esagerate,
Pidolo delle folle di .|llI-J.Jp]‘|.L-r~i- mat.. La 500

\barth divenne il sogno corsmolo di mulion di
ragazzi itahany, un sogno accessibile, ¢ sul solco
di questo sogno le colleaont che ho ideato per

Abarth hanno sempre rappresentato le corse at
| Pl

traverso esagerazione in forma di cose semplica.
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A WORLD OF PERFORMARNCE
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Urban Center
Metropolitano

Corso Vinzagho, 17
10121 Torino - ltaly
info@urbancenter.to.n
www, urbancenter o
T +39 011 5537950
F+30011 5537 980
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Bhiograph
fa gity!] 1

gli ultimi 25 anni di torino,
" guardando al futuro dell’italia




La mrasformamone socale, cconomica ¢ ar- {
chutettoniea che ha cambiato il volto della erta,
raccontata attraverso i luoghi-simbolo di questo
processo. La mosira e il catalogo sono un’impor- |
tante occasione per nflettere su cambiamenn
fsicy, sociah ed ceonomier di Torno dagh anm
‘B0 2 oggn ¢ per preseniare cnicimente 1 Processt

@Valentina Campana
@Elena Carmagnani

di trasformazione urbana in corso e le progetiu-

ita che interesseranno Tonno nel futuro, anche

&

1

mn vasta del 2011, anno de festeggament peral |
centoanqguantenano. dell'Umia d'ltaba, che vede

il capoluogo premontese protagomsia.

#UCM

>2011
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@Marco Garda

Competition
Travel Bag

#ECA
Borsone trolley da viaggio per la #Abarth
Fiat 595 Competition interamente | #Carbanfibey
in alluminio con manico in fibra di KShenientociEnmEEy
carbonio.
>2016
Sono sempre stato innamorato delle motociclete| Ha
BMW dotate di valigre 1in allununio, tutte imbot- |
tite di rivetn pronte per parking per un viaggio
i Amazzoma, nella savana o nelle distese della
Namibia. Quando Abarth mi ha chiesto di real-
izzare il trolley dedicato alla 5395 Competizione, | !
mi sono spirato a quelle minche borse per viaggn | [The project s chosen by the city of Turin as the
incredibib, fantastia ¢ pencolosi. | phject representing the Ttalian design at the Shen-
shen design week..

Global

CITY OF
DESIGN
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reddot award 2014
honourable mention










DIMENSIONS
Length: 102 an
Width: 43 cm
Height: 22 cm
Weight: 3 kg

.

@Marco Garda
RAFCA

#Garda
#AlfaRomeo
#4C

>2014




AMarco Garda

#Eicma
#Piaggio
#Vespa

>2018



Zaino elettrico

[l Tancio dell aVespa Elettrica
doveva avere un accessorio
fenomenale. Unico, Innovativo.




m‘ml PROMGTIGNAL GIFI' :‘i"l'nii_'.nll-'s:: stato 'IWTr|l;;Lir.lL|| con aticnzone a
AWARD 2014 dettagh € con un focus sulla qualita der materah ¢
~l

sulla precisione dell’arngmanato,

[l risultato ¢ una gamma completa di accessor in

,E-Jhl'.: di carbonmo che soddisfana le CSIFCILEC dea
chenn pin esigenn, offrendo un'eccellenza estetica

e prestazionale che s1integra perfettamente con

b £ 11 e
Idennta sportiva ¢ dh lusso del marck

Romeo.

@Marco Garda
AFCA

#Garda
#AlfaRomeo
#4C

>2014



4C ligth like
Carbonfiber.

[l lancio di una vettura interamente
n fibra di carbonio per Alfa Romeo
¢ stato un momento di grande
rilevanza nel rilancio sportivo del
marchio.

_ome parte integrante di questo processo,
bbramo avuto lopportunita di progettare

utt 1 prodott i fbea di carhonie collegan alla

rettura. 11 nostro obiettivo era creare accesson
che nflettessero Pesclusivitd, la prestazione ¢
eleganza della verrura stessa, enfatizzando il suo

DNA sportivo e linnovazione tecnologea. Ogni




@Marco Garda

@luca Gianmarco |

>2016

Longboard

Erano anni che volevo provare una
longboard, Progetto spaventoso,
Veloce, P-;‘ri{'uﬂlm_ Alfascinante.
Come la Alfa Romeo 4C.

Alfa Romeo 4CE realizzato interamente in car-
bonmola macchina pia performante del gruppo

FCE proprio per questols stato pensato un

— | prodotto che atirasse le attenzonlel pubblico
#Garda |
HFCA |
#4C |

piaestremo. In FCA Chiediamo sempre che sl
prodotio sia icomeolina fraseChe non condivi-

do moltoPerd guesto stato rsulato.



A6 ORIGINAL
COLLECTION







Torino
Architettura.

L atlante documenta le
architetture e le politiche urbane
realizzate a Torimo dal 1984 a
0ggi, con uno .n'g'u:irt!t::atl('nln

ail progetti in via di definizione
che caratterizzeranno la citta nei
prossimi anni.

Brevi sag@m criticl € un neco apparato 100no-
grafico tllustrano 160 opere sparse fra la atta

¢ la sua arca metropolitana assumendo come

data di partenea 1 1984, anno della mostra della

consultazione internazionale per il recupero
del Lingotto e dellmangurazione del Casrello

di Rivoli.

Il '|'>.'l|5"ll'|1| i aie] _u'[']]!l’g'ltu MG € IJI'h;]l'n ISy i|Ll]‘EE1:I-
tost negh ulomi 24 anm ¢ anahzzato attraverso

10 grandi tema della trasformazione: dagh

ntervent nel centro storico alla riqualificazione

delle penferie, dai grandi cantien di restau

ro alla ngualificazione delle aree indusiriah
dismesse, dai progetn per le Spine alla stagione
alimpica, le politiche insedianve dell’universie,
il mutare delle polinche per la residenza, le
recenit realizzazion in area metropolitana, le

nuove mnterpretazion: diadennea e contesto.

Ogni tema ¢ preceduto da un sagmo introdutn-

v che prova a resttuire un quadro comparato
delle quest i che interessano il territorio
torinese nei suol molteplics aspett, nell’intento
di PrOMUOVETE UNA MAZEIOIC CONSAPCve ewza
del parrimonio architettonico ¢ urbano presso

addett a1 lavon e attadin.

@Valentina Campana
@Elena Carmagnani

#UCM
#Allemandi
#LlaStampa

>2008

URBAN
CENTER
METROPOLITANO

TORINO
2008

ARCHITECTURE

ATLAS









A bookman for a
bookcity.

Lo Stand Leggendario: Una lcona
del Salone ||crL1bm da oltre
Vent Anni.

Questo stand ¢ divenrato unicona indiscussa
del Salone del Libro, una preseniza immanca
bile che continua a catturare Vimmaginazione

der vasitaton da oltre due decenm. Con il suo

design unico e Patmosfera accoghente, questo
stand mearna lo spinto della manifestazione let

diventando un punto di nfenmento per

nantt der b di tutte le eta. Oent anno,

mighaa di persone s1 affollano intorno a questo
punto di strovo, attratn dalla vasta seleaone di

liber, dagli event speaalt e dall'energia conta

gmosa che permea Uintero spazio. 11 successo di
guesto stand ¢ testmone del suo impegno per
L Vi 1 i 1
promuovere la cultura e la lettura, rendendolo
una parte essenziale dell’espenencza del Salone

del Libro per tutn coloro che lo visitano.

faFedewrica Pagella
YaMarida Recchi

#Citta di Torino
#Confino
#Salone del Libro

=2004



Torino 2006.

Partiamo dal Bianco: La Nostra
(I:ﬂ|1|mg|m]ln'r le Olimpiadi
Invernali a Torino.

Abbiamo avuto Ponore di curare 'intera cams-
pagna pubbliaitana per le Olmpads Invernah a

Tonno, in collaborazaone con Reccht, leader nel

seIore n.||'|}'|n:_"\_'_<_'m'1'i.l in Italia. Il nostro obiettive)

era teasmettere lo spirito. di innovaxone ¢ ded

rzione di Reechi attraverso ogm clemento della

campagna, partendo da una tela bianca e rrasfor
. Dalle

SLOTC COInVe \'.'_:mr: alle HTUTIAZI ITRAEA fiato,

mandola in un'opera d'arte pubblicitaria

abbiamo lavorato senza sosta por Creare un mes- |

g0 che ispirasse e catturasse Pattenzione di

tuttt coloro che o

wrdavano. Stamo E’f:.'_(Jt'_.:ll.l.\! di

aver contribuito al successo di questa campa,

di aver celebrato Pingegno itahano durante questo

straordinano evento SPOrivo.

Costruire fa parte de Giochi

Progettiamo
partendo
dal bianco del foglio.




Sahelt shoes

Quando la Velocita Diventa Stile

Per la colleaone autunno inverno 2002-2003 del
marchio Sabelt, nasce una scarpa che incarna I'an
ima della velocita e dello sale: .‘\;"L'L'Ll Sunge, D PO
i successo della collaborazione con Jean Prerre

Guenoun, noto designer di Kenzo ¢ Carshoes,

che ha dato vita a modelli wwomeci ancora oggm in

T B ¥ ey
1e, 11 2002 se

produzion o n cur Pintera
colleaone & co meepbl ¢ (l'_‘-L':_'I'I.ii.I attorno alla

Speed Swite come punta di diamante.

AGregorio Marsiaj
@lIsabella Errani

#Sabelt
#Fashion
#Vogue

=2004




Era necessano creare gualcosa di innovatvo, urbano, unendo prestazioni ¢ design in un’unica |

calzatura.

L'immagine di Sabelt, fino a quel mo

) “ar 103, una

strettamente legata al me

Orsiica.

calzatura ongnale di desivazone ag

¢ piste da corsa

{

onismo de

ced Suite,

ALTeTi-

delle a1

sfersce sulle seead

zata dal fondo Vibram, dalla tomaia cucita con
Peleganza di un pilota ¢ dall’'apertura ad elastico,

la Speed Swite ndefimsce 1 canom dello sale




Uno strumento per la valorizzazione della ricer-

] .
Pn eu mat' c ma I l ca ¢ la diffusione dell’innovazione tecnologica.

Kalomerro Rosso ¢ 1l Parco Scienufico Teeno-

L]
go 0 n 0 ne Ilne. logico che sorge nel cuore della Lombardia, uno

et quattro moton economict dell’Europa.

M “Centro delle Professiom”, progetiato dallo

Un libro per presentare il Centro
rt_‘r le professioni nel Kilometro
Rosso.

studio d’architettura Blast in partcolare, ¢

una struttura collocata nel cuore di Kilometro

rhiere, oltre ad alcuny

Rosso, dedicata ad acco

serviz materiali del Parco, una serie di servie

M-nm

I funzionah all’atovitd stessa del Parco: servia di

formazone, consulenza axaendale, societana e

| orpamzzatva, sulla contrattualishea interna-
onale, sulla tutela della propneta intellettuale

| ela brevettamone, servia di assistenza per la

promozione cd il finanziamento della rcerca, 1l
trasfenmento tecnologmeo, servia di progettax-

1, ¢ altn ancora.

one, mgegner, des



A Giuanluigi Recuperati
@Nicola Bianchi

#Kilometro Rosso

>2010




Urban Typo:./

Un Viaggio Tipogratico nell'Urban Center Met-

ropolitano di Torino Realizzato in collaborazione
con Roberto Neeco, questo libro ¢ molto pia di
una semphee presentazione dell’Urban Center

Metropolitano di Tonno:

2" un’opera d'arte tpografica. Con classe, sc
cazione ¢ un tocco intellettuale, o immergiam
nel cuore della metropaoli attraverso una straor-
dinaria fusione di parole ¢ forme. Ogni pagina
¢ un capolavoro, un racconto visivo che esplora
Pessenza stessa della aitta e delle sue moltephia
sfaccettature. Grazie alla maesiria di Necoc e alla
sua visione unica, guesto libro diventa un viaggio
mndimenticabile attraverso lo spazio ¢ il tempo,

un'esperenza che va ben oltre la semplice lettura.




@Roberto Necco

@Valentina Campana
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Vanante 200 interessa un'ampia poraone urba- — supenore per ka citti: nuovo distretto leisure,

the n e na, circa 9, , collocata nel guadrante retal ¢ business,

nord-est della Croghth Torino. 51 tratta di un

plgsso chifinteressa due mac- Regio Parco ('ex Sealo Vanchiglia) ¢ /stato

progeto

ro-ambin 3 ondamente diversi per nvece valoriezato nella sua dimensione “local™,

N mi era mai capitato IIE dd["l, un gt ¢ vocaziond; Spina 4 ¢ Scalo Vanchiglia, nuovo “Village” tornese, dove sono gia ]wrn
ome una citti o UE“ 9 CiteL \Ir:l lum‘%—.m dall’edlemento lincare del senti gl enzimi di una rrasformaxo
e i
frincerone Ferroviario. Vanante 200 ha fatto “smart”. Nuovi mod di abitare, ¢

3 S -_ | nconoscimento dglle differenze ¢ della loro tive, vitalitd culturale sono gl igpr
d ora ci vivo dentro, o Y R S e e
Vil HI‘Id;‘_Ch’.mE{I puﬂtn i) oreg dehnendo asc di un operzinone di ngenérazione u

i svilupp®sgghano coerente, ma al

B L!: interpretare le div dlberata (che andraa c

w1l naturale alve A

guale8rsvilup-

\ Vernee Nord é l'area s te ferrovia perid cvard verdC®attreszato,
‘ ¢ stata valonzzata ﬁluﬂ Sud ACCC orta fiCLlCim jen per lihgo rempo separati

A \ nnrﬂ.d;lh Cirta® grado di aceessibil- l trincea ferroviana.
it e g SLAONE nhdl“d”ﬁmu delle (
retl 1{%!\'!" wealt hanno segnato il suo What Chd Sw'dudm'
ch di nuc)\':“i vwwn' di Toru
Of

aperto ad ospitare nuovi Serviz of ran oeo desipn, Naming, Graphic design
REREC O5f i . & 2, Larap s

'V - W

~
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Start with a new
story.

“I Primi Passi dell’Urban Center:
S L A
Un Viaggio tutto Torinese

Questa pubblicazone ¢ molto pi di una sem-
plice guida: & un invito a esplorare il mondo
affascinante dell’'Urban Center di Torino. Con
un biglietto acreo virtuale, i porteremo in un
viaggio emozionante attraverso le prime tappe
di questo centro urbano mnovatvo, Attraverso
pagine ricche di immagini e testi coinvolgent,
scoprirat le prime iniziative, progett ¢ eventi
che hanno plasmato 1l carattere unico dr questo
luogo. Dalle mostre culturali alle conferenze,

dalle iniziative sociali aghi incontri di design,

‘@Robeto Necco
‘@Valentina Campana

#UCM
#Viaggio
#TRN

>2016
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Vietri

et

Immagina una macchina da calffe
che non ¢ solo un apparecchio per
preparare la tua bevanda preferita,
ma anche un superfice piastrellata
che impreziosisce il tuo ambiente
domestico.

Con la sua eleganza senza tempo e la sua
lavoraaone arbgianale, guesta macchina da ealf
in ceramica trasforma la fua rounne quotidi-

ana in un momento di puro piacere estetico.

Realizzata con cura ¢ attenwzone s derragh, ogni

| elemento € stato progettato per offrire prestazi-

| ommpeccabnh ¢ un'espenenia sensonale umca.

Ogni volta che prepan i tno caffe prefento,
los far con sule ¢ raffinatesza, grazie alla tua mac-

china da caffé in ceramuca.




Arabesque

Realizzata con metallo lavorato
al laser, questa poltrona ¢ un
capolavoro di artigianato ¢ design.







WHAT | —

 AWONDERFUL A e ke
WORLD! | Mw

Choose your path and
hange your reality | .

What's going to be our future? What will we be in
the future?

There will be no future if we don't keep on explorin
our reality. | /




Korean Trip

“Che Mondo Meraviglioso™:
Samsung alla
Milano Design Week

1.FIND the RED

d

2.TAP GALAXY on the RED

3. PLAY Touch & Shake

Organizzato da Elita, in collaborazione con

La Repubblica, [ED, Future Concept Lab e
fuorisalonc.it, il Milan Desten Award ha atticato |
Pattenzione su 16 der miglon progetn presenta-|
ti dai marchi di design internazionali durante la |
Milano Design Week, Attraverso un comitato
scientifico, 1 progett sono stat accuratamente
selezionati per la loro nnovazione, creatvitd e
impatio visivo. L'evento ha rappresentato un
momento importante per Uindustria del design, |
mettendo in evidenza 'importanza della crea-
tivitd e dell'ispirazione nel plasmare il futuro del)

design. E noi abbiamo preso il primo premio.

!
SECTRON Ak
-
/
- .'.
:
¥ dey- mahy
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Milan Diesign Awards 2013
Sunday, April 14th the award ceremony was held for the first
edition of the Milan Design Award, an insttutional evoluuon
of the two previous editions of the ehte Design Award.

The Milan Design Award 1s the fiest and only prize dedicated
to the best displays presented by international design brands
during the Milan Design Week. Elita, in collaboration with
La Repubblica, IED, Future Concept Lab, fuonsalone.at and
with the varous “districts” present in the city, has selected,
through a scientific committee, the 16 best projects.






d forsa europea
det commercio
lorino 2006

the seed

of Turin.

Nel 2006 Torino era sotto i
riflettori del mondo, era 'anno

delle Olimpiadi ma qualcos’altro
accadeva.

Stincontravano Tonno 1 produtton europer del
grano virgola un incontro fatto di scambi reci-
proci all'insegna di una matenia prima fondamen-
tale per la produsione agroalimentare italiana.

1o ¢ Roberto abbiamo voluto celebraze il grano
come fonte della vita, per questo abbiamo.
ripreso lallegoria del miracolo di Torino, un
oecasione per raccontare la nostra citta ¢ far
conoscere gli aspetti pit nascosn & pit intimi del
nostro ¢ssere Tonnes:.

@Roberto Necco
@EBarbara Nieddu
@Alice Guidicini
@Francesco Belotti

#Mailander

_#Associazione Granaria

#Borsa Valori

>2006

1\
a horsa europea
del commercio
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del commere
torino 2006



d borsa europea
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Conoscere
laCitta

Dopo le olimpiadi Torino voleva
rACCONTATE SC SIessa € 1 Suoi
Ldmlndm{ nti io ho parte cipato e de
stata un’esperienza cmozionante.

L'ufficio dell’urban Center ha lavorato sulla
comumeazone con il attadino E nel fare questo
abbiamo mnsieme inventato modi per venire
incontro alla popolazione alla attadinanza rac-
contando tutto quello che la atta ha fatto stava

facendo ¢ avrebbe realizzato in futuro

Imprese Cantieri, Arc

..... - Visite guidate alla citta in costruzi

—..J*.I‘-J |

Imprese, Cantieri, Architettur




@Carlo Olmo
@Valentina Campana
@Elena Carmagnani

# #Urban Center
#Citta di Torino



It has layers
written on...

on top of each



1L Tavolo a Mille
Righe

- 11 " Tavolo a Mille Righe™ ¢
trealizzato in multistrato, un
fmateriale che offre una straordinaria
fresistenza e [lessibilita.

Le mille righe incise nel mulnstrato ereano un
effetto visivo sorprendente, dando al tavolo una
texture intrcata ¢ affascinante. Ogm nga racconta

una stona, una storia di artganato ¢ dedizione,

creando un’opera d'arte che cattura 'immag

one ¢ trasforma o spazo crcostante.







Un Libro
che cresce.

Un libro sottovuoto che una volia
aperto [a aumentare il volume
(l]{T"'d spugna che lo sostiene, cosi
sorprendendo.

Gactano Pesce fece la poltrona venduta sot-
tovuoto, La Mama, un'idea fantastica. Negli

anm duemila furoreggavano le -shirt vendute
sottovuoto ¢ quando mi € stato chiesto di fare un
libro per 1 bambim del museo d’arte contempora-
nea di Rivolt ho pensato che gquesto libro sarcbbe
dovuto crescere come i loro autori.

sSorprendere.

Y1
-
&
&

r—:-", u 'I‘u ' "—I-b: —
J,'@ a { ’”!;! » i _' Th.'.‘ Ew_r_l_ .. I.'t_
il :?1 e -1:?\ ] £ AT

@Paolo Verri
‘AValentina Campana

#Urban Center
#Citta di Torino
#La white

>2007






@Massimo Dovo
@Paolo Zoggia

-l- : iy ’ y #Maxmotors
y #Racconigi

Carlovers

Sono un appassionato di auto,
questo ¢ innegabile. Non credo
sia solo dovuto al fatto che papa
corresse 1 rally, Penso sia insito nel
DNA di tanti italiani.

1% cominemato designare automobils dall’eta di

cingue anm. Ho cominciato con 'elaborare tuti
1 chisegnn di verture present allinterno dei iba ch
testo delle clementan

MNon credo diavere ancora finto.



#sottoterra
#bunker
#Paris

#Racconigi

>2000




Ipogea

Forse ¢ alimentata da un’eterna
avversione verso la condivisione
degli spazi. Tuttavia, ho sempre
creduto che ale condizione
potesse persistere ben prima della

tomba.
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oY ricambic

Ricambi
originali

La chiamano copia anastatica ma
'm (uesto caso ¢ stato quasi come

copiare il maestro da lontano,
una sorta di tutorial avanzato nel
tempo.

| ) ,
l(ju:.-sm esclusivo cofanetto @t permette di niva

|‘\|'1'¢' |‘n.'|.1n¢':| d'oro dell’automobilismo ialiano,

con fedeh nproduaon delle iconiche veture
[
[Fiat che hanno segnato un'intera generazione.
|

Ogni dettagho ¢ stato curato con la massima
:!m:cihiu_m_- per garnbire un’espenenya autenbica
il.' coinvoleente. Ogni maodello aflere fedel-
:mumc il design ongmale, dalle linee sinuose alla
lucentezza della carrozzena. 2 come avere un
sezzo di stona dell’auto direttamente tra le tue

| |
mani!



CHILOMETRI PERCORSI

| cat relativi @i pesi, comumi, velecith, sono approtsimabivi; la Febbrice w
oenunicazione, e caratteristiche ed |

W dirivip &8 warlain, senas impagno di dirng
datl fgeniti ol pressnis libretio

ALFA
ROMEO

Direzions
Assistenza
Clienti

wol

@Marco Garda
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Web
The only way

Da quando la carta stampata a
smesso (i darmi sostegno profitto
sono passato alle armi del web.
PHP hTML (ISS questi strumenti
che ho dovuto adottare per
lavorare sui nuovi impaginati.

[ RECCHI






The Quadrnicyde

Il desiderio di creare
un’automobile ha sempre bruciato
dentro di me, un sogno che
finalmente ho deciso di realizzare.
Senza una commitienza esterna.
ho preso in mano il destino

della mia passione e ho deciso

di dar vita al mio progetto
autonomamente, nell’ambito delle
mie risorse economiche.

L'idea di ereare un’auto su misura, che
rispecchiasse la mia visione del design
automobilistico, mi ha spinto a mettere in pratica
tutte le mic competenze ¢ la mia creativith. Ho
affrontato sfide teeniche e finanziaric, ma la
dererminazione ¢ la passione mi hanno guidato
lungo il percorsa.

Con materiali ¢ weenologie aceessibili, ho dato
vita al mio sogno, dando forma a un amomobile
che rispeechia il mio stile ¢ la mia personalit,
Oy dermgdio & st curato con attenzionc,
dal design esterno all’ ergonomia dell abitacolo,
creando un veicolo unico nel suo genere.




AStefano Dolcetti
@Filippo Vergnano

#Rishock
#Bike
#Tandem

>2012







Bike for life

I miei amici sono sempre pieni
di idee e entusiasmo quando si
tratta di muoversi in bicicletta.

Miincoragmano costantemente A nventare
nuovi modi per esplorare il mondo su due
ruote. Che st trati di scoprire nuove rotie,
.\'pL"L':imcnl.".ln: ACCESSOr Nnovanvi o pcrr'-rmﬂi-

tzzare la mia bicicletta,

il loro spirito avveniuroso. mi Spinge a trovare
sempre nuovi modi per godermi Pesperienza
cichsuea. B fantasbco avere amuct cosi appas

sionati che condividono la mia passione per la

liberta ¢ Pavventura all’ana apertal

A Cesare Zacchetti
AMaurizio Sharra

#GAME
#]OKE
#BIKE

>2016



TURIN OUTDOOR BASECAMP

COLLE BRAIDA - VALGIOIE - TURIN

N 45°05'000 / E D7"20°000 / 998M DVER THE SEA TRUE OUTDOCR LIFE







Trl ED mentre gh studenti portavano con sé la loro fAMassimo Camasso
creatvita e il loro enmsiasmo. | @Tommaso Delmastro

ASimone Peditto
@ Paola Zini

Negli ultimi sette anni, ho avuto Mi son
il privilegio di insegnare presso miei studenti di it
'TED e poi presso 'TAAD, un cambiamenti del ¢ At il dialogp « ]
¥ iziggin emozionante che ha lo scambio di idee, abbiamo costruito un ambi #Product Design
EI]'I'IL'L']]ilU ]'d ”]i:’.l \il.'ti 1}1'“‘1;-.“."'-";iu|“|l'f.' ente di apprendimento dinamico e sumolante, #Studenti
e personale. Ogni giorno trascorso wno ha avuto Popportu #Scuola
in aula ¢ stato un OPPOITUNITA PEF ere se stesso e di erescere come designer. #Esami
imparare ¢ crescere, mentre ho
condiviso le mie conoscenze e la

mia passione con gli studenti. st

SO il i un !.:-\--'---:"\.r e, L =2017

1 VOCaonc ¢ una fonte conbnua da

A10ne. Cruarg ni con entisia

L-"\'.:',i'l.'_l'-'_' mi i'.' POCMESSEE L'i' resfare .‘".".'_-.l"l"_' amenio, !":'"I

weornato sulle ulome tendenze ¢ sviluppr nd atfrontare nuove 4 CONDNUARe 4 Umparare

" i T I v : Cagrn § T ol | P——
L, menire o Visto o .IlllI:LI" C CIEsCore Isicemi .|_:_.!‘-!I|l|:.|:.

nei occhy Ogni lexone

scoprre nuove wee,

¢ nuovi approce al desien,



La rezina

Ridefinire il concetto di
pavimentazione con stile e qualita

whea di offrre un

fternativa di alta qualith alla ¢

e io ¢ nato

OsSiro 1 r

laonale re

i per

:|‘.I.'- imenti. Con la creazic Mic dli l.{l.'.f'.l '| ||'|'I.I:TI| ]

introdorto un nuovo marchio che s1 disnngue per

lla sua durata, la s stenca ¢ la sua versatilith

1 SuoL paviment, ¢ stato colto da

un moto di commozione. Questo episodio ha

nostro marchio nel

confermato il suceesso o

di sodda

Mercato ¢ 14 sua l'.'_l".'.\.-!|.

et chienn pia cazeni

Ik € S0

,]'\\'fl £ 1N |‘|'-_:Li|||:.

perenza di de

|\J"\ IMene “\L'J’III.L norta con seia 'I"Ill H

; . TUSISIENZD C ‘-|I..:

asformando eh

unict & accattivant

ambien

tare Rewna nel nostro

ESiamie 01

portiolio come un progetio che ha ndefimto il

concetto d Pavim pAaonec, oirendo soluzion

ch

| 11 1
moderne ¢ dabi FH CIC CSUreInac Ol \.I"."\.'_

RIETir,




@Marco Lobina
ADario Perin

#Rezina
#iSaloni
#Ediportale

>2005

W Rezina s










@Jonny Porcu |
@Roberto Corno

#Rust Boys
#fb
_=2015__4F8




@Ferdinand Piech
@Herbie

#VolksWagen
#New T1
#Bag

>2014
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POSIZIONE
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Quantecazzate

doluptas animendam iunda
doluptatem veruptaquas
voluptatum quam, is dolum fugit
aut plaboriam

ne consed ut fugite nobina nis quibea ius as

imaio. etaut doluptiume sum, culla illa volupta
spucte excearuptur ma etur abs ne dolon bea s
enis quis non ressedi annven thitest gquae cones
es aspientiast ad emis inciis dolessit, conem cos

eni abad electur, consecum

@ANomi Acaso
Ae loro parenti_

#Chissa
#Chi
#Sara

>1999



@Barbara Galeotti
ACilli & Zucca

#ied
#recupero
#riuso

>1994

@Cristiano Gambino
@Luca Ballarini

#AbsolutVodka
#Politecnico di Torino
#Centrale termica

>2008




ABiffi Gentili Vincenzo
ATommaso Delmastro

#MIADD
#Undesign

>2017

Communism

'Nel 2008, ho avuto I"opportunita
unica di essere commissionato per
‘creare un’opera d’arte attraverso
‘questa piattalorma social.

[ Questa espenenza ha dimostrato il potere della

| teenologa nel facibitare connession: sigmificative

c I'Il'll-;_‘:rii'l':lr\.' |Z| L-'I'(.'.ITI'-\'.ll.-I



Jiyour_nexi_glement

Zinco e altri
metalli

'Con “Your Next Element’, abbiamo
catturato I'idea di anticipare le
tendenze e di essere HL‘H‘II]H'(‘ un
passo avanti nel mondo della moda.

!‘."llk'.‘-'l‘1 slogan rappresenta 'approceio visionar

10 di Zinco nel creare colleziom che spirano ¢

definiscono il futuro dello sale,

Zinco

:ffyour_next_element

APaolo Pierotti
@Filippo Gianaroli_

#K.B.P
#Zinco

>2002
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Luxu
Generates
Jedlousy

T T e v ot B,
Veruriond matsh B S00s

shopping e
delirlg. ’

Il claim ‘Il lusso genera gelosia’
suggerisce la potente connessione
tra il desiderio di I]Jusscdcrt beni
di lusso e la manifestazione di
emozioni negative come la gelosia,
L’annunecio mvita a rifletere

sulle implicazioni psicologiche ¢
sociali legate alla ricerca del lusso
¢ alla sua percezione nella societa
contemporanca.

RSN Nologo

A Cece Cesare Zacchetti
@Walter

#Gruppo Triade
#Southafrica
#Giaveno

=2004






@Piergiorgio Robino
@Andrea Sanna

Piastrella

set di piastrelle modulari,
Yrogetiato per integrare
lunzionalita e stile senza
COMPromessi

Ogni piastrella offre un design vessanle e con-
temporanes, con elemenn incorporat come vasi,
mensole ¢ appendiabin, che rrasformano le pareti
i soluzioni pratiche ¢ esteticamente accattivants,
bia che tu dessden aggungere un toceo di verde
con 1l puastrello vaso, organizzare gh oggett con
1 piastrella mensola o appendere gh abiti con la
piastrella appendiabin, il nostro set offre infinite
possibilitd di personalizzazione per adattars alle
tue esigenze ¢ al o stile di vita,
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DAndrea Sella
ASilvio Vurro
AStefano Guerra

#Sella
#SGL

>2024|

ConfigOrigami

Il nostro vaso metallico realizzato
con la tecnica dell’origami ¢
un’opera d’arte contemporanea che
puoi personalizzare completamente
Lramite un configuratore online.

seegli il colore che preferisei, dal classico all'au
tace, scleziona un pattern che siadatt al o sole,
¢ opta tra le dimensiont 5. M o XL, per adattarlo

perfertamente al o spazio. Inolire, hai la pos-

sibilitd dh optare per una delle tre diverse forme
th vaso dispombili: cillindrica, comea o squadrata,
{Juesto vaso unico unisce Uestenica moderna
all’abilita aromanale ¢ diventera sicuramente 1l

punta focale del tuo ambient ungendo un

tocen di o g



La sedia con |
Lacci.

Esplora I'incontro tra moda e
design con la nostra poltroneina
con t laccet, ispirata all'iconico stile
di Superga.

Realizzata con cura artgianale ¢ attenzione ai

| dettagh, questa polironcina offre un’estetica
| distintiva ¢ un comfort senxa pars 1 lacen 1spiran

|_alle celebn scarpe da tenms aggungono un

tOCCo PIOcoso. ¢ unico, creando un'opera d'arte

funzionale che s distingue in ogni ambiente.

| Siedin, mlassan e immergn nella fusione di sole

| e comoditi con la nostra poltroncing con 1 lacc

| per Superga

Leggera
in quattro mosse.

cﬂb‘@'@k\

Lavgroptva @ coem Salleva une di Sediea il secon:

posta da un fogiio chun lornbs oltre lo o lemiie ponsh-
B0 i inciskond oo & lane dolo panlisio a

CERO 2O Sl Mrsbd curvan be supes: Eeima.

o prega fict



Verdo & trasparsnte Aot o allaminic, lsiv o logro
La seduta 3 compone inse- Inserite in apposiie sed, o fa se-
rends | lembi nelle apposite cuta & pronta ad sccogherts!
-
Ecen quat
Lix tua leggera & pronta
[per essene nvestita, soegh il
witizg che & place o pi i
imaterale che 4 abbing con
L stofle o casa o, megho il

terna che 7 isping pal smpe-
i,

Leggera non # soio poco
pesante, ma ¢ anche camale-
‘omtice v camibi in pochi
seguenda | gust
el e guovnata
La scotta passa negli anelli
Una volta tesa la randa non resta
che aspettare la brezza
comodamente seduti
@Juni Vitale
AMarco Boglione

#Superga




Dalla Forma al
Messaggio.

Da sempre ci dedichiamo alla
creazione di Inn'nup]. curando
ogni dettaglio dall'inizio alla fine.

Dalla scelta della linea al tratto, dal

colore alla forma. lavoriamo con
passione per trasmettere il giusto
Mmessaggio.

Bl L LA

Do

Iia[iana

LON

Per noi, ogm logo racconta una storia ¢ rap-
presenta un'identith unica, rflertendo 1 valon

rchio. Siamo fermamente

¢ gl obiertivi del ma
convinit che un logo ben progetiato sia fon

\l Il ‘L I-\L COMmumicant LII ICACCmMCnIc Con

il |\u| sblico e lasciare un .111:1"1 ssione durarura.
Con la nostra espenenza ¢ la nostra creativitd,
stamo pronti a creare logonpr che parlino diver

tamente al cuore del tuo brand

ezina
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Because
everyhody's got to
get

an award or a
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100 grawie a:

Luea Viola, Cesare Zacchetty, Emanuela Recchi, Marco Cassino, Andrea Bruno, Gianlug Ricuperat
Errant, Riccardo Gattolin, Massimiliano Marsiaj, Elena Carmagnam, Ivana Bovero, Massimo Cam:
Edoardo oy, Gianm Cornagha, AndreaSella, Mareia Caines, Filippo Vergnano, Enrico Lattaruolo, Ma
Stefano Carrarn, Elisaberta Olgian, Stefano Laner, Paolo Piero, Andrea Sanna, Franceseo Corsett, Sily
Sbarra, Nisha Gur, Andrea Boffetta, Claudio Reedh, Jonny Poreu, Mana Pace Odescalehs, Emma Co
Nicola Buanchi, Alessandra Cravetto, Cardo Tafun] Elana Ganda, Rossella Lane, Stefano Doleetti, Cns
Barbara Casalespro, Marco Lobina, Federica Pagella, Stefano Garda, Luea Lobina, Michele Baldued
Amani Mohsen, Giovann Piovano, Martuna Marongiu, Simone Peditto, Mauro Penna, Cheek, Elena Vi
Incisa, Arturo Artom, Traano Lambern, Luciang Cassanno, Paola Nardo, Marco Garda, Paolo Nov

Paolo Maccarone, Alessandro Dominici, Marida Cravetto, Emanuele Belele Bruno, Luyn Ferrando, §

Max Zoggia

La madre, sarda, suona Jordi

Savall con la viola da gamba, il
padre, veneto corre nel nazionale
campionato di rally, sempre su Alfa
Romeo.

Beh, immagina la scena: da una parte hai la
mamma, tutta sarda, che strimpella la viola da
wamba come se fosse Jord Savall in persena.
Dall’altea, €'¢ 1l babbo veneto che sfrecea sin
rally nazional a bordo di un’Alfa Romeo, come
se fosse pronto per un'edizione moderna della

“Corsa det Sapom™!

L Alessandra Tinelh, Valenona Campana, Isabella

ss0, Vera Vargiu, Matteo Zoggia, Bridget Ward,
co Lanmm, Roberto Balocco, Pergiorgio Robino,
10 Vurro, Stefano Lanci, Roberto Necco, Maurnizio
a, Eoul Luchey, Stefano Martnato, Luca Abrigo,
iano Gambino, Dano Penn, Maunao Cilli, Lons,
1, Angela Grisen, Fabio Ravsa, Fabrizio Girards,
bliocco, Massimiliane Tosi, Luca Ferrero, Rodolfo
ara, Davide Tealdy, Ana Lublin, Matteo Robagho,

oberta Sassone, Tun Cacaatore, Davide Alaimo,

Otravia Zoggia, Francesco Donato, Olmes Carretti, Riceardo Ghigo, Roberta Lancia, Enrica Paglian

| Alessandro Lo, Paolo Vern, Maddalena Zolino.









